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RESUMEN EJECUTIVO

El presente plan de negocio descrito a continuacion examina la apertura de Venta
de productos a granel que no generan residuos en la ciudad de Tacna, para que se
pueda aprovechar las oportunidades del mercado, de acuerdo a las tendencias
nacionales como internacionales que sefalan hacia la generacién de menos residuos

0 basura durante la compra de alimentos o productos a favor del medio ambiente.

TODO A GRANEL es una tienda que tiene como fin, reducir la cantidad de residuos
gue se generan al comprar los productos, motivando a que los clientes lleven sus
propios envases y/o obtengan envases biodegradables en “todo a granel” y asi

promover una compra responsable a través de una nueva experiencia.

El distrito Tacna cuenta con 27,708 familias dirigiéndonos a un nivel
socioeconémico AB y C, siendo nuestra demanda potencial 14, 962 familias. Bajo la
encuesta realizada de manera virtual tenemos un mercado disponible del 43% y una

aceptacion del mercado efectivo del 55%.

En cuento al estudio legal y organizacional se definié formar una personeria juridica
de Sociedad Anonima Cerrada (S.A.C.), perteneciente al régimen Mype Tributario.
Adicionalmente se identificaron los requerimientos de personal y el perfil de los

puestos correspondientes.

Asi mismo se realiz6 una evaluacion financiera, con una inversion inicial de
77,801.48 en la que se determina la viabilidad de nuestro proyecto, lo cual nos
permitira una rentabilidad considerable, cuyo resultado fue de manera positiva, dando
a conocer un COK de 30%, un VAN de 82,739.52 y una TIR de 67%.
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INTRODUCCION

En el presente plan de negocio que se presenta a continuacion busca cambiar el
consumo de necesidad tradicional por una nueva experiencia en la cual podran

adquirir el producto a granel en base a la necesidad y cantidad que requieran.

Tiene como finalidad dar a conocer la viabilidad técnica financiera de venta de

productos en a granel en la ciudad de Tacna.

El trabajo estara constituido por cuatro capitulos, el primer capitulo se explicara los
antecedentes del estudio, el segundo capitulo el modelo del negocio, el tercer capitulo
abordard el estudio del mercado, técnico, organizacional, legal y financiero; en cuanto

al cuarto capitulo decisiones de inversion y recomendaciones.



CAPITULO |

ANTECEDENTES DEL ESTUDIO

1. Titulo del Tema

‘FORMULACION DE UN PLAN DE NEGOCIOS PARA VENTA DE

PRODUCTOS EN A GRANEL EN LA CIUDAD DE TACNA, 2021”

2. Origen del Tema

Actualmente Tacna se encuentra atravesando por problemas econdmicos y
ambientales, en la que vemos una oportunidad de mercado dirigido a familias que
buscan comprar insumos de primera necesidad donde se les de la facilidad de
obtener sus productos en la cantidad necesaria para cada uno de ellos, evitando
asi posibles desperdicios y generando un ahorro notable en la economia de los
hogares. Incluyendo que nuestra idea ayudara a adoptar habitos que, de alguna

manera, protegera el medio ambiente.



3. Formulacién del Problema

La poblacion Tacnefia atraviesa por problemas econémicos como desempleo,
reduccién de personal y bajos ingresos, esto, debido a la emergencia sanitaria que
aun se esta viviendo, a la vez atraviesa por problemas ambientales debido a la
falta de consciencia de la misma poblaciéon. Incluyendo a esto que los
supermercados y mercados venden sus productos sellados y embolsados con una
cantidad ya dada, por lo cual al cliente no se le da la oportunidad de escoger una

porcién necesaria de los insumos de primera necesidad.

Al no tener en claro estos dos problemas la poblacion estaria evitando que el
costo de su canasta familiar disminuya, y que los plasticos sigan afectando de

manera desproporcionada a nuestra comunidad.

Por tal motivo nuestro propdsito es que la poblacion tacnefia consuma nuestro
producto acorde a su necesidad y a su bolsillo, ayudando asi también a la

reduccion de plastico.

4. Objetivo General

Formular un plan de negocios para determinar la viabilidad técnica financiera de

venta de productos en a granel en la ciudad de Tacna, 2021.



5. Objetivos Especificos

5.1.Comprobar la hipétesis base del negocio.
5.2.Proponer el modelo de negocios
5.3.Determinar la viabilidad del mercado
5.4.Determinar la Propuesta Técnica Operativa
5.5. Determinar la Propuesta Organizacional.
5.6. Determinar la Propuesta Legal

5.7.Evaluar la Propuesta Economica.

6. Metodologia

6.1.Hipotesis base del negocio.
Usaremos la metodologia de Design Thinking.

Segun Tim Brown, actual CEO de IDEO, el (Brown, 2008)Design Thinking “Es
una disciplina que usa la sensibilidad y métodos de los disefiadores para hacer
coincidir las necesidades de las personas con lo que es tecnolégicamente
factible y con lo que una estrategia viable de negocios puede convertir en valor

para el cliente, asi como en una gran oportunidad para el mercado”.
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6.2. Proponer el modelo de negocios.

Usaremos la metodologia del Modelo de Canvas.

El modelo canvas es una herramienta creada por (Osterwalder, 2004)Alex
Osterwalder y se divide en nueve médulos y cada uno de ellos son las piezas

gue necesita una empresa para establecer su estrategia de negocios.

6.3.Determinar la viabilidad del mercado.

A través de encuestas y de entrevistas directas con potenciales clientes se
determinaran las caracteristicas del producto, precio plaza y promocioén de la

propuesta.

6.4.Determinar la Propuesta Técnica Operativa.

Utilizando un flujograma del proceso se determinara la disponibilidad de los
equipos, herramientas y tecnologias necesarios para el desarrollo de la

propuesta.

6.5. Determinar la Propuesta Organizacional.

Disefio de los requerimientos de personal y sus caracteristicas usando un

organigrama.
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6.6. Determinar la Propuesta Legal.

Se propondra la constitucion legal mas adecuada de acuerdo a las

propuestas anteriores, segun el marco legal peruano.

6.7.Evaluar la Propuesta Econémica.

Utilizaremos un flujo econdmico para determinar el VAN, TIR de la

propuesta.

7. Limitaciones del Estudio

Las limitaciones del presente estudio son:

a) Tiempo: solo disponemos de 2 meses para la elaboracion del Plan.

b) Espacio: La propuesta solo abarca el mercado de Tacna.
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CAPITULO I

MODELO DE NEGOCIOS

1. La Problemética Identificada

Segun la directora general de residuos solidos del ministerio del ambiente
(Minam), (Aranibar, 2020)Sonia Aranibar, sefiala que alrededor de 230 toneladas

de residuos solidos se generan diariamente en la ciudad de Tacna.

Actualmente la provincia de Tacna segun CPI 2021, cuenta con 346.6 (miles)
habitantes, donde se realiz6 una encuesta, dando como resultado que por cada

100 personas el 90% consumiria productos en a granel.

Parte de la encuesta no solo sefala el interés por la compra de productos a
granel sino también refleja la preocupacion por la poblacion tacnefia hacia la
acumulacion de plastico que son los principales contaminantes, causados por los

envases de cada producto comprado en supermercados, ferias, abarrotes, etc.

13



2. Nuestra Hipotesis

Este tipo de negocio planea llegar a cada jefe de familia que busque optimizar
su costo de canasta familiar, ya que la empresa “Todo a granel” les brindara la
opcién de incluir el uso de envases que seran reutilizables o escogidos por el
cliente, todos los productos comercializados en este lugar provienen de
proveedores locales e independientes. Tal es que, este negocio no solo disminuira
el costo de la canasta familiar, compra necesaria de productos a granel si no
también ayudara con el cuidado del medio ambiente al evitar envases y bolsas de

plastico.

3. Concepto Final

Nombre: “TODO A GRANEL”

Que es: Empresa dedicada a la comercializacion de productos de primera

necesidad en a granel, a través de envases reutilizables.

Como funciona: Cada cliente que visitara nuestra instalacion podra acceder a
nuestros productos a granel con la cantidad necesaria que desee o con el peso

gue corresponda abiertamente.

Porque es Especial: En la localidad de Tacna somos la Unica empresa que no
solo se preocupa por satisfacer al cliente segin su necesidad, sino también por el

uso excesivo de plasticos en la ciudad.
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4. El Propoésito Estratégico

Somos una nueva empresa que busca cambiar el consumo de necesidad
tradicional por una nueva experiencia en la cual podran adquirir nuestro producto

a granel en base a la necesidad y cantidad que requieran, no existira limitantes

minimas.

Ademas de ello los clientes podran traer sus propios envases o0 compran uno en

el establecimiento donde nuestros principales proveedores seran locales.

Figura 1 Dispensadores

Fuente: Google

15



5. La Misién

Nuestra misién es concientizar a la poblacion tacnefia para el cuidado de su
salud y cuidado del medio ambiente, mediante el consumo de productos a granel

de calidad.

6. La Vision

Nuestra vision es consolidarnos y ser reconocidos como una empresa de venta
en a granel, en donde seamos la primera opcion del cliente para que encuentre

todo lo que necesite.

7. Los Promotores

En este plan de negocio se contara con 02 socios los cuales seran los

promotores, proporcionando conocimiento y valor a la empresa.
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Tabla 1 Promotores de A granel

NOMBRE FORTALEZA EXPERIENCIA CARGO APORTE
Alessandra | Perseverante. -Cinco afios de Gerente 50%
Ortega Innovadora. experiencia de General

atencion al

cliente.

-Dos afios de

experiencia

como back

office.
Grissett Adaptable al Seis afos de Administracion 50%
Nina cambio. experiencia en

Responsable

atencion al

cliente.

Fuente: Curriculum.

Elaboracion: Propia.

8. Modelo de Negocios

Tabla 2 Modelo de Negocios.
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SOCIOS CLAVES

- Proveedores
locales.

- Transporte de
mercaderia y

delivery.

ACTIVIDADES
CLAVES
- Buscar
proveedores para
adquisicion de
productos.
- Contratacion de

personal.

RECURSOS

CLAVES

- Colaboradores

- Tienda fisica

- Proveedores

PROPUESTA DE

VALOR

Precio accesible.

- Eco amigable.

- Insumos a granel
de calidad.

- Compraen
cantidad

necesaria.

RELACION CON
LOS CLIENTES
- Publicidad en
redes sociales
(Instagram,
Facebook,
whatssapp)

- Vales

CANALES
- Tienda Fisica 'y
on line. (pagina

web )

SEGMENTO DE

CLIENTES

Jefe de familia que
haga las compras
en el hogar.

- Hombresy
mujeres.

- Todas aquellas
personas que
deseen productos
en a granel.

- Personas que

deseen fomentar el

cuidado del medio

ambiente
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- Recursos

Tecnoldgicos.

- Productos.
ESTRUCTURA DE COSTOS FUENTE DE INGRESOS
- Permisos para constitucion de la empresa. - Efectivo.
- Impuestos. - Tarjeta de crédito.
- Alquiler de local. - Venta Online.

Fuente: Propia.

Elaboracion: Propia
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CAPITULO Il

DESARROLLO DEL PLAN DE NEGOCIOS

1. Estudio de Mercado

1.1.Andlisis del Mercado

El mercado al cual va dirigido el plan de negocio es a la ciudad de Tacna,
proyectando llegar a cada jefe de familia o persona que se encargue de la
compra diaria, semanal, quincenal o mensual. Se ubicara estratégicamente en
el cercado de la ciudad, donde podran encontrar la novedad de productos de
primera necesidad en a granel, al alcance de ellos; asi también la poblacion
tacnefia podra tener la facilidad de escoger sus productos libremente en la

cantidad que desee.

1.2.Andlisis de los competidores actuales

Supermercados: Se encuentran posicionados en el mercado de Tacna los
cuales brindan ventas de productos de primera necesidad que tienen una

importante variedad de productos de diversas marcas, precios y estilos.
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Mercados: Pueden ubicarlo en distintos puntos de la ciudad, los cuales
brindan ventas de manera tradicional de productos de primera necesidad al
por mayor o menor, maneja un horario reducido, pero a la vez es mas

concurrido por la poblacién ya que ofrece una variedad de precios.

Abarrotes o Tiendas: A diferencia de mercados y supermercados, las
tiendas o abarrotes son visitadas por la poblacién para una compra diaria o

minima.

21



1.3.Resultados de las encuestas
MUESTRA

El método muestral que se empleara es el muestreo probabilistico; para
ello se ha empleard la siguiente formula ecuacional:

3 NxZa’xpxq
“e2x(N—1)+ Za’xpxq

n

Donde:
N= Poblacion (27,708)

Z= Parametro estadistico que depende del Nivel de Confianza (NC). En este
caso, se ha asignado un nivel de confianza del 95%, lo que determina que el
parametro Z sea de 1.96

p= Probabilidad de que ocurra el evento estudiado (éxito)

g= (1-p) = Probabilidad de que no ocurra el evento estudiado. Cuando se
desconoce la probabilidad éxito/fracaso se considera un valor de (0,5)

E= margen de error (10%)

Reemplazando en la formula se obtiene los siguientes datos:

B NxZa?xpxq
e2x(N—1)+ Za?xpxq

n

~ (27,708)(1.96)2(0.5)(0.5)
~(0.10)2(27,708 — 1) + (1.96)2(0.5)(0.5)

n

n =97

Cabe resaltar que, al ser un proceso de investigacion mixta, la
recoleccion de datos puede variar de acuerdo a la necesidad de la
investigacion.
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1. ;Conoce el concepto "A GRANEL"?

100 respuestas

@ No, nunca lo escuche.

@ Si, es cuando puedo comprar el
producto suelto sin envase.

Figura 2 ¢ Conoce A granel?
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia

2. ;Cuantas veces al mes, compras tus alimentos?
100 respuestas

@ Una vez al mes.

@ Cada 15 dias.

@ Una vez por semana.
@ Cada que necesites.

2

Figura 3 ¢Cuantas veces al mes compras tus alimentos?
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia
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3. ;Donde compras abarrotes (arroz, fideos, sal, legumbres, etc.) para tu hogar?
100 respuestas

@ Supermercado.
@ Mercado mayorista.
@ Ferias o abarrotes.

Figura 4 ; Donde compras abarrotes?
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia

4. Los abarrotes no perecibles que compras (arroz, fideos, menestras, etc.), ;Vienen en envases
plasticos?
100 respuestas

® Si, todos.

® Si, algunos.

@ No, vienen en bolsa de papel.
@ No, yo compro a granel.

Figura 5¢ Vienen en envases de plasticos?
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia
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5. iTe gustaria comprar solo lo necesario?

100 respuestas

@ si.
® No.

]

Figura 6 ¢ Te gustaria comprar lo necesario?
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia

6. iTe gustaria Comprar productos a granel para reducir el consumo de plastico?
100 respuestas

® si.
® No.

Figura 7¢;Te gustaria comprar en a granel?
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia
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7. ; Estarias dispuesta/o a comprar abarrotes no perecibles A GRANEL?
100 respuestas

@ Si, sin dudarlo.

@ Si, solo si me ofrecen un envase donde
llevar cada producto.

@ No, porque es incomodo.

Figura 8 ¢ Estarias dispuesto a comprar abarrotes en a granel?
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia

8. Si usted pudiera planificar sus compras de mercaderia, jconsideraria llevar envases para

comprar abarrotes no perecibles A GRANEL?
100 respuestas

@ Si, los dejaria junto con las bolsas
reutilizables para que no se me olvide.

@ Si, pero quiza se me olvidaria llevar uno
o dos envases extra.

@ No, muy incomodo.

Figura 9 ¢ Llevaria envases?
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia
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9. Si comprara productos no perecibles A GRANEL, ;Qué precio estaria dispuesto a pagar?
100 respuestas

@ El mismo que el del supermercado.
@ Menos que el del supermercado.
@ No me interesa comprar a granel.

Figura 10 ¢ Qué precio esta dispuesto a pagar?
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia

Conclusién Final:

Llegando a la conclusiéon que la poblacién Tacna conoce los productos
en a granel, quieren cuidar el medio ambiente libre de envases de
plastico y que estan dispuestos a llevar envases desde su hogar. A la
vez la mayoria de tacnefios compran una vez por semana en abarrotes,
tiendas y/o mercados mayoristas, dando como resultado que el 61% de
los encuestados estan dispuestos a pagar menos que el supermercado

y un 37% el mismo valor.
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1.4.El Segmento del Mercado

Se observa segmento por hogar de la provincia de Tacna:

El presente plan de negocio va dirigido a clientes que buscan:

Dirigido a cada jefe de familia o al encargado de compras por
hogar de la ciudad de Tacna que buscan comprar productos en
a granel motivados al consumo responsable, asi mismo desean

evitar el consumo excesivo de envases y plasticos.

Dirigido a clientes que deseen comprar las cantidades justas que

necesitan y no el gramaje del envasado.

Tabla 3 Hogares de Tacna

Titulo
Distrito de tacna

Area Geografica

Tacna, Tacna, distrito: Tacna

Frecuencia

de NUmero Hogar

AREA # 230101 Tacna, Tacna, distrito:

230101 Tacna

Niumero Hogar Casos % Acumulago
Hogar 1 25138 | 90.72% 90.72‘;:
Hogar 2 1960 7.07% 97.80%
Hogar 3 431 1.56% 99.35%
Hogar 4 120 0.43% 99.79%
Hogar 5 33 0.12% 99.91%
Hogar 6 17 0.06% 99.97%
Hogar 7 6 0.02% 99.99%
Hogar 8 3 0.01% 100.00%
Total 27 708 | 100.00% 100.00%

Fuente: Censos Nacionales de Poblaciény Vivienda 2017

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) — PERU
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Tabla 4 Demanda potencial

Estimacion de la Demanda Potencial

INEI APEIM
Descripcién = NSE AB % NSE C % NSE AB NSE C TOTAL
Hogares
Distrito de Tacna 27708 13.0% 41.0% 3,602 11,360 14,962.32
Potencial 14,962
Estimacion de la Demanda - Mercado Meta
Tasa d(.e Crecimiento 2.08%
de habitantes
Items Factor Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5 Unidad Fuente
Mercado potencial 14,962 15,273 15,590 15,913 16,243 |Hogares INEI / APEIM
Mercado Disponible 43% 6,434 6,567 6,704 6,843 6,985 |Hogares pregunta 3
Mercado Efectivo 55% 3,539 3,612 3,687 3,763 3,842 |Hogares pregunta 7
10% 10% 20% 20%
Mercado Meta 20% 708 795 811 903 922 |Hogares

Fuente: Nivel socio-econémico Apeim

1.5.El Futuro del Mercado

granel.

Gran acogida y conocimiento de la empresa.

mantener el interés de nuestros consumidores.
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Posicionarnos la marca en el mercado de Tacna

Reconocimiento de poblacién como productos de calidad en a

Ampliar la variedad de productos en a granel con la finalidad de



1.6.Estrategia del Producto o Servicio

Cada uno de los productos en venta de a granel seran del mercado local,
asi se podra apoyar los productos nacionales ofrecidos por nuestros

proveedores.

La venta serd personalizada de acuerdo al kilaje que tenga y escoja el
cliente. Asi mismo ofreceremos facilidades de pago en efectivo, y variedad de

medios de pago.

La mayoria de clientes que buscan comprar a granel estan motivados por
un consumo justo, responsable y sostenible por frenar el derroche de envases
de plasticos por lo cual ofreceremos envases reutilizables, bolsas de papel eco

amigables y se permitira que los mismos clientes traigan sus propios envases.

La ventaja competitiva sera que el cliente podra pagar solo por el contenido

mas no por el empaquetado.

1.6.1. Innovacién

Ofreceremos informacién sobre las propiedades de los productos en
venta que llevaran fichas de informacion para el preparado de cada uno
de estos. También se incluira la venta de envases reutilizables para

evitar el consumo excesivo de plasticos y asi mismo brindaremos la
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experiencia que el cliente lleve una dieta variada pudiendo comprar mas

productos en cantidades necesarias.

1.6.2. Prototipo del producto

Figura 11 Dispensadores de a granel

Fuente: Google

1.6.3. Relacion con el Cliente

Los clientes podran contactarnos y ubicarnos por medio telefénico y
por redes sociales como Instagram, Pagina Web, Facebook y WhatsApp
donde se tendra la ventana para consultas, propuestas y comentarios en

general.

El punto de venta de atencion directa, como también entrega de a

domicilio.
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1.7.Estrategia de Comunicacion

Se publicitara a través de la pagina Web que sea atractiva y dindmica

con articulos de interés para nuestro mercado potencial.

Participar activamente en las redes sociales con encuestas que hagan

nuestro producto mas atractivo.

Generar alianzas para nuestros anuncios publicitarios.

Se fidelizara clientes donde periédicamente se les estara informando

sobre descuentos y promociones.

De manera regular se participara en campafas publicitarias sobre

comidas saludables, nuevos emprendedores, etc.

En el presupuesto se manejaran los gastos de pagina web y campanas

gue se daran periodicamente.

Se hara seguimiento mediante visitas en la pagina web, Facebook y

registro por cada promocion que se realice en redes sociales.

1.8.Estrategia del Comercializacion

El cliente podra comprar nuestros productos por medio del establecimiento

de manera directa, por pedido mediante llamada telefonica donde utilizaremos

un intermediario para la entrega a domicilio. La cantidad de venta de cada

producto serd la cantidad que requiera el cliente.
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Los productos estaran en envases reutilizables que contendran la respectiva

tapa del frasco por lo cual los productos no sufrirdn ningin accidente.

1.9.Estrategias de Ingresos

Los ingresos seran en base a las ventas de los productos en a granel y en la
cantidad que el cliente elija, por lo mismo los precios seran variables de acuerdo al

volumen de compras.

Nuestros precios se manejaran por debajo del promedio de un supermercado, pero

manteniendo la alta calidad, para asi poder tener mas acogida de la poblacion.

Se determinara el precio de cada uno de los productos a ofrecer en “Todo a granel”
a través del método de costeo absorbente ya que este incluye todos los costos

logisticos, variables y fijos al costo de productos.

2. Estudio Técnico

2.1.Especificaciones Técnicas

e Nombre:

“TODO A GRANEL”

e Descripcion del producto:
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Venta por peso de productos en a granel, motivados para el consumo

responsable y sostenible, libre de contaminacién.

e Ingredientes:

Granos, cereales, frutos secos, semillas, legumbres y harinas.

e Condiciones de conservacion:

En cuanto a la conservacion de los productos en a granel, seran en un
lugar fresco, seco y ventilado para prever la posible descomposicién del

producto.

e Vida util:

Un promedio de vida atil que tiene algunos productos en a granel son

mayor a diez meses aproximadamente.

2.2.Flujo del Proceso

2.2.1. Materias Primas

e Dispensador de cereales a granel o contenedor de gravedad.

e Brazo de sujecion.

e Computadora.

e Balanzas digitales o electronicas.

e Moddulo de atencién.
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e Sillas, estantes, exhibidores.

e Recibidor.

e Granos, cereales, semillas, legumbres y harinas.
e Local de atencion.

2.2.2. Produccién del Bien o Servicio

INICIO

<

INGRESO DEL CLIENTE AL
LOCAL

O

SE LE CONSULTARA AL CLIENTE
S| CUENTA CON ENVASES PARA
SU COMPRA

>

({CUENTA NO )
USTED SE LE PROCEDERA A OFRECER
CON |::> BOLSA DE PAPEL ECOAMIGABLE
ENVASES?

si b
SE LE BRINDARA UN TICKET

DONDE INDICARA EL PESO
INICIAL DE SU ENVASE

U

EL CLIENTE PASARA A ESCOGER
SUS PRODUCTOS NECESARIOS

N

EL CLIENTE PASARA AL EL CLIENTE PASARA A CAJA
MODULO DE PESAJE, SE LE PARA CANCELAR Y
BRINDARA UN TICKET CON ENTREGARLE EL PRODUCTO

PRECIO Y PESO

FIN

Figura 12 Esquema de servicio

Elaboracion: Propia
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INICIO

RECEPCION DE LA
MERCADERIA EN AGRANEL

%4

REVISAR LA CONFORMIDAD
DE LA MERCADERIA

&

NO
(ESTA :> REGRESAR MERCADERIA AL
BIEN? PROVEEDOR

Si@

PAGAR Y RECIBIR LA

FACTURA
PROCEDER A
INGRESAR LA
MERCADERIA A INSTALAR EL PRODUCTO EN
NUESTRO STOCK ::> AGRANEL EN CADA
DISPENSADOR, LISTO PARA
SU VENTA

Figura 13 Esquema de Recepcion
Elaboracion: Propia
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2.2.3. Descripcion de compra de mercaderia

2.2.3.1.

2.2.3.2.

2.2.3.3.

Evaluacion con contacto con proveedor

Realizaremos una cotizacién de precios y una evaluacion de

proveedores nacionales que presenten garantia comercial que
cumplen con estrictos estandares de calidad en productos a
granel. Se coordinara la gestién de proveedores para asegurarnos
gue se cumplan los plazos de entrega previstos para abastecer
nuestro almacén para prever falta de stock que no afecte en

nuestro stock.

Recepcidén y conformidad de los productos en a granel

Se recepcionara los productos en el punto de venta coordinado
con previamente con el proveedor, donde se procedera a la

contabilizacién de la mercaderia.

Reposicion de mercaderia

Se procedera a reponer los productos en cada dispensador

correspondiente, preparado para la venta.
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2.2.4. Descripcion de venta

2.24.1.

2.2.4.2.

2.2.4.3.

Recepcion del cliente

Se recibira la visita del cliente, donde los colaboradores de la
tienda podran guiarlos, y consultar si el cliente cuenta con un
envase, en caso sea asi, se pesara el envase del cliente
brindandole un ticket con el peso inicial del envase vacio, para
luego descontar el peso del envase con el contenido. Caso
contrario se realizara la venta de nuestros envases en bolsa de

papel y/o envase de vidrio.

Compra del cliente

Los clientes procederan a optar por los productos segun su
peso necesario, para ello tendran libertar para escoger sus
envases reutilizables (ecoldgicos) ya sea comprados en nuestra

tienda o envases escogidos por ellos mismos desde su hogar.

Conformidad del cliente

El cliente escogié satisfactoriamente sus productos, con su

cantidad requerida dentro de sus envases.
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2.2.4.4. Peso de producto

El encargado de modulo de peso, recepcionaré el/los envases
del cliente para proceder a pesarlos y brindarle un ticket donde

figura el peso neto y precio.

2.2.45. Caja

El cliente entregara en caja su ticket donde figura el peso y
precio, posteriormente el colaborador podra realizar el cobro y la

entrega del producto. Finalizando el proceso de compra.

2.3.Localizacion del Proyecto

Esta localizacion se establece macro y micro y se puede deber a:

Factores Determinantes:

e Fuente Materias Primas:

Los productos en a granel que se comprara seran nacionales, esto

facilitara el envio y los tramites.

e Mano De Obra:
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La zona en la que se esta ubicada nos permitira conseguir personal

gue pueda desplazarse con facilidad del punto de trabajo hacia su casa.

e Tecnologia:

Respecto a lo tecnolégico que requerira la empresa como
computadora, balanza digital, ticketera y POS para transacciones de

pago, que son faciles de adquirirlos y trasladarlos.

e Aspectos Tributarios

Nos inclinaremos a un régimen que nos brinden tasas reducidas en

las que permitan cualquier tipo de actividad econdmica.

Factores Condicionales

e Geogréfico

Al ubicarnos en el centro de la ciudad de Tacna que es mas
transitada, se tendra la facilidad de darnos a conocer como un nuevo

emprendimiento innovador.

2.3.1. Macro localizacion:

El proyecto de venta de productos a granel estara ubicado en la ciudad

de Tacna.
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Figura 14 Mapa de Tacna
Fuente: Google

2.3.2. Micro localizacion:

El local estara ubicado en la avenida Bolognesi 305, cerca al paseo

civico, ubicado en el cercado de Tacna.

41



@ Saboresiy Dulzuras

Figura 15 Ubicacion de Tienda
Fuente: Google Maps.

2.4.Capacidad Instalada Estimada

Factores Determinantes

Debido a que somos nuevos en el mercado, y la demanda ira
creciendo progresivamente, mantendremos los dispensadores de

productos a granel necesarios para un consumo regular.

La empresa todo a granel estara distribuido por el area de venta, el
area de pesaje, el modulo de atencion y las oficinas, asi mismo contara
con una capacidad de aforo de 15 personas para el local. Se estima la
visita de 20 personas durante el dia las cuales el 60% estaria cerrando

las ventas.
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2.5.Infraestructura
2.5.1. Area de recepcion
Almacenamiento: 11.30 m2
2.5.2. Area de ventas
Area de ventas:80.00 m2
Zona de pesaje: 6.60 m2
Recepcion de los productos: 12.25 m
2.5.3. Area de Administrativas
Oficina 9.00 m2
Oficina General 17.50 m2

SSHH 3.50 m2
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2.6. Distribuciéon de la Planta

OFICINA / 2
OFICINA GENERAL

ALMACEN

INGRESO

PLANTA DE DISTRIBUCIéN

ESCALA GRAFICA

Figura 16 Distribucion de planta
Fuente: Propia
Elaboracidn: Propia
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Figura 17 Planta
Fuente: Propia
Elaboracién: Propia

2.7.Equipamiento

Para el presente proyecto se utilizar la siguiente maquinaria, asi:
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2.7.1. Equipamiento Area de Venta

Tabla 5 Equipamiento

N° Descripcion Cantidad

1 | Estantes (Géndolas de Exhibicién) 2.00 x 2.40 m 12

2 | Estantes (Gondolas de Exhibicion) 1.20 x 2.40 m 10

3 | Exhibidoras de vidrio 2
Dispensador De Gravedad Ecobox ZIh-002 (19

4 | Litros) 6

5 | Recipiente Dispensador De Arroz 2
Computadora Intel Core 15 3.2ghz,monitor 197, 8gb,

6 | 1ltb (con periféricos) 1
Impresora Ticketera Térmica 80mm Wifi Inalambrico

7 |Usb 1

8 | Sistema de facturacion electronica SUNAT 1

9 | Aviso publicitario 3.00 x 1.40 m 1

10 | Counter o modulo de atencién / recibor 1

11 |Bancos de atencion 2

12 | Balanzas electronicas 2

13 | POS lzipay 1

Fuente: Propia.

Elaboracion: Propia.
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2.7.2. Equipamiento Area Administrativa

Tabla 6 Administracion

Equipo Cantidad
Computadora 3
Escritorio 3
Sillén de oficina 3
Impresora 1
Sillas de oficina 6
Estante organizador 3
de oficina
Fuente: Propia
Elaboracion: Propia
2.7.3. Equipamiento Area de Almacenaje
Tabla 7 Almacén
Equipo Cantidad
Estanterias 2

metalicas

Fuente: Propia

Elaboracion: Propia
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3. Estudio Organizacional

3.1.Estructura Organizacional de la empresa

Tabla 8 Estructura Organizacional

ADMINISTRADOR

SECRETARIA

ALMACENERO

Fuente: Propia.

Elaboracion: Propia.

VENDEDOR 1

VENDEDOR 2

CAJERO
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3.2.Descripcién de los puestos

Tabla 9 Puesto Gerente.

Puesto:

Gerente General

Area:

Directorio

Funciones:

Planificar, organizar, dirigir, controlar, coordinar,
analizar y conducir a la empresa.

Planificar objetivos generales de corto, mediano y
largo plazo hacia la empresa.

Planeacion de las actividades que se desarrollen
dentro de la empresa

Toma de decisiones.

Contrata personal adecuado

Estudios:

Titulo Profesional Universitario en Administracion
de Empresas, Ingenieria Industrial, o carreras

afines

Conocimientos

Mas de 2 afios de experiencia en el cargo o en

posiciones similares.

Fuente: Propia.

Elaboracion: Propia

Tabla 10 Puesto de Administracion

Puesto:

Administrador.

Area:

Area administrativa.
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Funciones: -

Coordinar las actividades y operaciones de la
oficina para asegurar la eficiencia y el cumplimiento
de las politicas de la compaifiia.

Supervisar al personal administrativo y dividir las
responsabilidades para garantizar el rendimiento.
Hacer un seguimiento de las existencias de material

de oficina y realizar pedidos cuando sea necesario.

Estudios: -

Titulo Profesional Universitario en Administracion
de Empresas, Ingenieria comercial, o carreras

afines.

Conocimientos -

Mas de 2 afos de experiencia en el cargo o en

posiciones similares.

Fuente: Propia.

Elaboracion: Propia

Tabla 11 Puesto de asistente contable

Puesto: Asistente contable.

Area:

Funciones: -

Se encarga de llevar libros de contabilidad de la
empresa.
El asistente contable se encarga del mantenimiento

de registros financieros actuales.
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Se encarga de calcular los salarios o las horas del
empleado, determinar las cantidades de cheques,
llevar un registro de retencion de impuestos y emitir

cheques.

Estudios: -

Titulo Profesional en contabilidad.

Conocimientos -

Mas de 1 afio de experiencia en el cargo o en

posiciones similares.

Fuente: Propia.

Elaboracion: Propia

Tabla 12 Puesto Cajera

Puesto: Caja
Area: Area de Caja.
Funciones: - Cobrar en efectivo o con tarjeta de crédito.

Registra las operaciones de movimiento de entrada
y salida de caja.
Suministra a su superior los movimientos diarios de

caja.

Estudios: -

Técnicas de maquina registradora para el manejo

de caja.
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Conocimientos - Mas de 6 meses de experiencia en el cargo o en

posiciones similares.

Fuente: Propia.

Elaboracion: Propia

Tabla 13 Puesto de Ventas

Puesto: Atencion al cliente.
Area: Ventas.
Funciones: - Crear un puente entre la empresa y el cliente.

- Transmitira la informacion sobre los productos
ofrecidos.

- Ofrecera asesoria las dudas de los clientes.

Estudios: - Secundaria Completa o Técnico.

Conocimientos - Mas de 6 meses de experiencia en el cargo o en

posiciones similares.

Fuente: Propia.

Elaboracion: Propia
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3.3.Requerimiento e inversion de personal

Tabla 14 Personal

Area Cargo Numero De Modalidad De
Funcionarios Contratacién
Gerencia General Gerente 1 Tiempo completo
General Planilla
Administracion Administrador 1 Tiempo completo
Planilla
Contabilidad 1 Tiempo parcial
Contador Recibo por honorarios.
Ventas Atencion al cliente 2 Tiempo completo
Planilla.
Caja Cajera 1 Tiempo completo
Planilla

Fuente: Propia.

Elaboracion: Propia

4. Estudio Legal

4.1.Seleccién de la Persona Natural o Juridica

“Todo Granel” pertenecera al Sociedad Anonima cerrada (S.A.C.), como
persona juridica, se tendra dos socios en la empresa, donde ambos socios no
responderan personalmente con su patrimonio personal de cada uno. Asi

mismo se cumple con los requisitos, ademas de poder emitir tanto facturas
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como boleta de venta. Y si en caso surja fallecimiento por parte de alguno de

los socios, la empresa continuard funcionando.

4.2.Seleccién del Régimen Tributario

Trabajaremos a través del régimen Mype ya que la tasa de impuesto es
reducida en 1% de los ingresos netos a comparacién de los otros regimenes,
ademas que los ingresos netos no deberian superar a los 1700 UIT en el

ejercicio gravable.

4.3.0tros Tramites

Licencia municipal de funcionamiento.

Inscripcién de marca comercial en Indecopi.

Elaboracion de la Minuta de constitucion de empresa.

Elaboracion de escritura publica ante el notario.

Inscripcidon de la empresa o sociedad en el registro de personas juridicas de la

SUNARP.

Inscripcién al RUC.

Licencia para manipulacion de alimentos.

Carnet de Sanidad para colaboradores.
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5. Estudio Financiero

5.1.Inversién Inicial

N° AREA NS/.
Inversion en Activos 33,942.00
Inversién en el Area de
1.1 |Produccion 5,632.00
1 = .
Inversion en el Area de
1.2 | Administracion 12,570.00
Inversién en el Area de
1.3 |Comercializacion 15,740.00
2 Tramites Legales 610.50
3 Imprevistos (10%) 3,455.25
Total |38,007.75
4 Capital de Trabajo 39,793.73
Total | 77,801.48
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5.2.Valor de Venta

Cuadro N° : Valor de Venta (Sin IGV)
Productos Valor de Venta
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
ARROZ S/ 3.31 S/ 3.39 S/ 3.48 S/ 357 S/ 3.67
ARROZ
INTEGRAL S/ 4.07 S/ 4.8 S/ 4.28 S/ 4.40 S/ 451
QUINUA S/ 6.36 S/ 6.52 S/ 6.69 S/ 6.86 S/ 7.04
LENTEJAS S/ 6.78 S/ 6.96 S/ 7.4 S/ 7.33 S/ 7.52
GARBANZOS S/ 7.21 S/ 7.39 S/ 7.58 S/ 7.78 S/ 7.98
FRIJOLES S/ 7.46 S/ 7.65 S/ 7.85 S/ 8.05 S/ 8.26
TRIGO S/ 4.92 S/ 5.04 S/ 5.17 S/ 531 S/ 5.45
SOYA S/ 4.92 S/ 5.04 S/ 5.17 S/ 531 S/ 5.45
HARINA DE
MAIZ S/ 3.13 s/ 321 S/ 3.30 S/ 3.38 s/ 3.47
SIETE
CEREALES S/ 2.72 s/ 279 S/ 2.86 S/ 293 s/ 3.01
AVENA S/ 6.36 S/ 6.52 S/ 6.69 S/ 6.87 S/ 7.05
CANIHUA S/ 11.44 S/ 11.74 S/ 12.04 S/ 12.36 S/ 12.68
API S/ 4.24 S/ 4.35 S/ 4.46 S/ 458 S/ 4.70
PAPA S/ 1.35 S/ 1.39 S/ 142 S/ 1.46 S/ 1.50
CHIA S/ 11.02 S/ 11.30 S/ 11.60 S/ 11.90 S/ 12.21
LINASA S/ 11.87 S/ 12.18 S/ 12.49 S/ 12.82 S/ 13.15
AZUCAR
BLANGA S/ 3.05 S/ 3.13 s/ 321 S/ 3.30 S/ 338
SAL S/ 1.44 S/ 1.48 S/ 152 S/ 1.56 S/ 1.60
PALLARES S/ 4.49 S/ 461 S/ 4.73 S/ 4.85 S/ 4.98
CAFE EN
GRANO S/ 18.64 S/ 19.13 S/ 19.62 S/ 20.13 s/ 20.66
ARROCILLO S/ 2.12 S/ 217 S/ 2.23 S/ 2.29 S/ 2.35
AZUCAR
RUBIA S/ 2.88 S/ 296 S/ 3.04 S/ 3.12 s/ 3.20
HARINA
INTEGRAL S/ 3.39 S/ 3.47 S/ 3.56 S/ 3.66 s/ 3.75
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5.3.Ingresos Proyectados en Unidades

Cuadro N° ____: Proyeccién de Ingresos en Unidades

Productos Ao 01 Afio 02 Ao 03 Ao 04 Ao 05
ARROZ 88924.80 99852.00 101861.60 113,416.80 115803.20
ARROZ INTEGRAL 1416.00 1590.00 1622.00 1,806.00 1844.00
QUINUA 1982.40 2226.00 2270.80 2,528.40 2581.60
LENTEJAS 8496.00 9540.00 9732.00 10,836.00 11064.00
GARBANZOS 1416.00 1590.00 1622.00 1,806.00 1844.00
FRIJOLES 8496.00 9540.00 9732.00 10,836.00 11064.00
TRIGO 2832.00 3180.00 3244.00 3,612.00 3688.00
SOYA 1699.20 1908.00 1946.40 2,167.20 2212.80
HARINA DE MAIZ 3681.60 4134.00 4217.20 4,695.60 4794.40
SIETE CEREALES 3681.60 4134.00 4217.20 4,695.60 4794.40
AVENA 5380.80 6042.00 6163.60 6,862.80 7007.20
CANIHUA 1982.40 2226.00 2270.80 2,528.40 2581.60
API 1982.40 2226.00 2270.80 2,528.40 2581.60
PAPA 152361.60 171084.00 174527.20 194,325.60 198414.40
CHIA 1416.00 1590.00 1622.00 1,806.00 1844.00
LINASA 1416.00 1590.00 1622.00 1,806.00 1844.00
AZUCAR BLANCA 35400.00 39750.00 40550.00 45,150.00 46100.00
SAL 11328.00 12720.00 12976.00 14,448.00 14752.00
PALLARES 1416.00 1590.00 1622.00 1,806.00 1844.00
CAFE EN GRANO 1840.80 2067.00 2108.60 2,347.80 2397.20
ARROCILLO 1416.00 1590.00 1622.00 1,806.00 1844.00
AZUCAR RUBIA 35400.00 39750.00 40550.00 45,150.00 46100.00
HARINA INTEGRAL 3681.60 4134.00 4217.20 4,695.60 4794.40
Total 377647.20 424053.00 432587.40 481660.20 491794.80
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5.4.Ingresos Proyectados en Soles

Cuadro N° ___ : Proyeccion de Ingresos en Nuevos Soles

Productos Afio 01 | Afio 02 | Afio 03 | Afo 04 Afio 05
ARROZ S/ 29412254 | S/ 33885160 | S/ 35465871 | S/ 405158.44 | S/ 424,439.13
ARROZ INTEGRAL | S/ 576312 | S/ 663955 | S/ 694928 | S/ 793879 | S/  8,316.58
QUINUA S/ 12,600.00 | S/ 1451616 | S/ 1519333 | S/ 17,356.70 | S/  18,182.67
LENTEJAS S/ 57,625.04 | S/ 66,388.45 | S/ 6948540 | S/  79,379.41 | S/  83,156.92
GARBANZOS S/ 1020250 | S/ 11,754.05 | S/ 12,302.37 | S/  14,054.10 | S/  14,722.91
FRIJOLES S/ 63,360.00 | S/ 7299555 | S/  76,400.73 | S/  87,279.40 | S/ 9143285
TRIGO S/ 1392120 | S/ 1603828 | S/  16,786.46 | S/  19,176.67 | S/  20,089.25
SOYA S/ 835272 | S/ 962297 | S/ 10,071.87 | S/  11,506.00 | S/  12,053.55
HARINADEMAIZ | S/ 1153152 | S/ 1328519 | S/ 1390493 | S/ 15884.85 | S/  16,640.78
SIETECEREALES | S/ 999648 | S/ 1151671 | S/ 12,053.95 | S/ 13,770.31 | S/  14,425.61
AVENA S/ 3420912 | S/ 3941152 | S/ 41250.03 | S/ 47,12360 | S/  49,366.12
CANIHUA S/ 22,680.00 | S/ 2612909 | S/ 27,347.99 | S/  31,242.06 | S/ 3272881
API S/ 840224 | S/ 968002 | S/ 1013159 | S/ 1157422 | S/  12,125.01
PAPA S/ 206,075.52 | S/ 23741472 | S/ 248,489.89 | S/ 283,872.28 | S/ 297,381.20
CHIA S/ 1560209 | S/ 1797479 | S/ 1881330 | S/ 21,49212 | S/  22514.89
LINASA S/ 16,803.60 | S/ 19,359.03 | S/ 2026211 | S/ 2314722 | S/  24,248.75
AZUCAR BLANCA | S/ 108,108.00 | S/ 12454866 | S/ 130,358.74 | S/ 148,920.47 | S/ 156,007.31
SAL S/ 1634304 | S/ 1882843 | S/ 19,706.76 | S/ 2251280 | S/  23,584.13
PALLARES S/ 636048 | S/ 732776 | SI 766959 | S/ 876166 | S/  9,178.61
CAFEENGRANO | S/ 3431688 | S/ 3953566 | S/ 41379.96 | S/  47,272.04 | S/  49521.63
ARROCILLO S/ 300000 | S/ 345623 | S/ 361746 | S/ 413255 | S/ 432921
AZUCARRUBIA | S/ 102,102.00 | S/ 117,629.29 | S/ 12311659 | S/ 140,647.11 | S/ 147,340.23
HARINA INTEGRAL | S/ 1246752 | S/ 1436353 | S/ 1503358 | S/ 17,17421 | S/  17,991.49
Total | S/ 1,073,945.61 | S/ 1,237,267.25 | S/ 1,294,984.60 | S/ 1,479,377.00 | S/ 1,549,777.65
S/ 217,07439 S/ 250,086.25 S/ 26175254 S/ 299,023.39 S/ 313,253.33
20.21% 20.21% 20.21% 20.21% 20.21%
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5.5.Costos Proyectados por Unidad

Costo Unitario

Productos ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Valor | Merm Total Valor Merm Total Valor | Merm Total Valor | Merm Total Valor Merm Total
Compra Costo Compra a Costo Compra Costo Compra a Costo Compra Costo

ARRDZ S/ 263 3% |5 2011|5270 3% |S 278|S5 277| 3% |S 2858/ 284 3% |5 2925 29| 3% [S/ 300
ARROZ INTEGRAL| 8/ 314 | 3% [S&S 3238 322 3% |5 3315 330] 3% |5 340|8 339| 3% |8/ 3498 347| 3% |8/ 358
QUINUA S/ 6808 3% |5/ bH24|5/ 522 3% |8/ 53758 535 3% |S/ 651|S/ 549 3% |5/ H66(S/ 563 3% [S/ 580
LENTEJAS S/ 543 3% |5/ 5605/ 558 3% |Sf 65745/ 572 3% |8/ 689|S/ 587 3% |5 605(5 602 3% [Sf 6.20
GARBANZOS S/ 683 3% |5/ AH69|S5/ 667 | 3% |5/ h6HB84|S5/ H821 3% |8/ A699|8 697 3% |5 615|5 612 3% |& 631
FRIJOLES S/ 580 3% |5 6075 605 3% |5 623|5 621 3% |S 6398 637 3% |5 656(5 6453 3% [S/ 673
TRIGD S/ 381 3% [5 3935 391 3% |8/ 403|8 401 3% [5 4138 412 3% |5 4245 423 3% [3/ 435
SOYA S/381| 3% [S/ 3935 3 3% | S/ 403|158 401 3% [S 4135 412 3% |5/ 4245 423 3% [S/ 435
HARINADE MAIZ | S/ 237 | 3% |S/ 244 |5/ 243 | 3% |8/ 251|8 250| 3% [& 2578 256| 3% |5 2645 263 3% [S 271
SIETE CEREALES|( S/ 203 3% [S 2095 209 | 3% |5 215|5/ 214| 3% |& 221|& 220 3% |8/ 226|8 225| 3% |& 232
AVENA S/ 466 3% |5/ 4805/ 473 3% |5 493|5 491 3% |S/ 5058 503 3% |5 5195/ 516 3% [SF 532
CANIHUA S/ B47| 3% |5/ 8V3|[S5/ 869 3% |S/ 896|S/ 892 3% |8/ 9198 9156) 3% |8/ 943|585 939| 3% [8 967
API S/O3NM | 3% |Ss 320|s/ 319 3% |S/ 328|180 327 3% |S) 33T|S) 336 3% |S/) 3465/ 344 3% [S/ 355
PAPA S/ 102 3% [S/ 105]|5 1.04 | 3% |8 1078 107 3% [S 1105 110 3% |S 113|S 113 3% |5 116
CHIA S/ B84 3% |5  9M1|s5 907 3% |8 935|585 931 3% |8 959|8& 955 3% |5/ 9845 980 3% [S/ 1009
LINASA S/ 932 3% |5 9605/ 956 3% |5/ 985 |5 981 3% |S 1011 |S 1007 3% |5 10375 1033 3% [S/ 1064
AZUCAR BLANCA |8/ 237| 3% |8 244|585 243 | 3% |8/ 251|8 2560| 3% [5f 25678/ 256| 3% |5 264|5/ 263 3% (8 271
SAL S/O108] 3% |S/ 1125/ 1.1 3% | S/ 1158 114 3% [S 1185 17| 3% |5 1215 120 3% [S/ 124
PALLARES S/ 356 3% |5/ 3675/ 365 3% |Sf 3V6|S/ 375| 3% |8/ 386|S/ 384 3% [S/ 396(S5 394 3% [SF 406
CAFE EN GRAMO|[ S/ 1441 | 3% [5/ 14845/ 1478 3% |8/ 1622|8/ 1617 3% [5/ 1662 (5 1656 3% |5/ 1603([5/ 1596 3% [S/ 1644
ARROCILLO S/ 16%| 3% |5 175]|%5/ 1.74 ) 3% |8 179|5 178| 3% |5 184|585 183 3% |5 189|5 188 3% |5 1493
AZUCARRBUBIA |8/ 220 3% |& 227|535 226 3% |8 233|8 232 3% [5 2395/ 238| 3% |5 245|5/ 244 3% |8 251
HARIMNA INTEGRALl S/ 251 3% | S/ 258257369492 3% | S/ 2655/ 264 3% |5/ 272|S 27| 3% |5/ 2793|8278 3% |5/ 2186
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5.6.Costos Proyectados en Soles

Productos Ao 01 [ Ao 02 [ Afio 03 [ “Aiio 04 Ao 05
ARROZ S/ 240,624 48 | S/ 27721775 | S/ 290,149.70 | S/ 331.464.01 | S/ 347.237.74
ARROZ INTEGRAL S/ 457320 | S/ 5,268 68 | S/ 5514 45 | S/ 6,299 66 | S/ 65,599 44
QUINUA S/ 10,38240 | S/ 11,961.32 | S/ 12,519.30 | S/ 14,301.92 | S/ 14,982 52
LENTEJAS S/ 47565913 | S/ 54 79175 | S/ 57.347.73 | S/ 6551345 | S/ 68.631.11
GARBANZOS S/ 8.058.72 | S/ 9.284.26 | S/ 9.717.36 | S/ 11.101.01 | S/ 11,629.29
FRIJOLES S/ 51,589.57 | S/ 5943511 | S/ 62.207.71 | S/ 71,065.44 | S/ 74 447 30
TRIGO S/ 11,124 .00 | S/ 12,815.70 [ S/ 1341354 | S/ 15,323.49 | S/ 16,052.70
SOYA S/ 6.674.40 | S/ 7.689.42 | S/ 8.04512 | S/ 9.194.09 | S/ 9.631.62
HARINA DE MAIZ S/ 8,998.08 | S/ 10.366.47 | S/ 10.850.06 | S/ 12.395.00 | S/ 12.984 85
SIETE CEREALES S/ 771264 | S/ 8.885.55 | S/ 9.300.05 [ S/ 10,624 28 | S/ 11,129.87
AVENA S/ 25.83240 | S/ 29.760.90 | S/ 31.149.21 | S/ 35,584 54 | S/ 37.277.94
CANIHUA S/ 17.304.00 | S/ 19,93553 | S/ 20,865.50 | S/ 23.836.53 | S/ 24 .970.87
APl S/ 6,344 80 | S/ 7,309.69 | S/ 7.65068 | S/ 8,740.06 | S/ 9,155.98

PAPA S/ 169,592.32 | S/ 183,862 52 | S/ 19243954 | S/ 219.840.94 | S/ 230,302.73

CHIA S/ 12,897.39 | S/ 14,858.78 | S/ 15,561.93 | S/ 17,766.36 | S/ 18,611.83
LINASA S/ 13,5696.00 | S/ 15,663.63 | S/ 16,394 32 | S/ 18,728.70 | S/ 19,619.97
AZUCAR BLANCA S/ 86,520.00 | S/ 99.677.64 | S/ 104,327 51 | S/ 119,182.66 | S/ 124,854 33
SAL S/ 12.656.64 | S/ 14 58141 [ S/ 15.261.62 | S/ 17.434.72 | S/ 18,264 41
PALLARES S/ 519120 | S/ 5.980.66 | S/ 6.259.65 | S/ 7.150.96 | S/ 7.491.26
CAFE EN GRANO S/ 27.31560 [ S/ 3146965 [ S/ 3293768 [ S/ 37.627.67 | S/ 39.418.30
ARROCILLO S/ 247200 | S/ 284793 | S/ 2.980.79 [ S/ 340522 | S/ 3.567.27
AZUCAR RUBIA S/ 80,340.00 | S/ 9255781 | S/ 96.875.54 | S/ 110.669.62 | S/ 115,936.17
HARINA INTEGRAL S/ 951226 | S/ 10.,958.84 | S/ 11.470.06 | S/ 13.103.28 | S/ 13,726.84
Total] S/ 856,871.22 | S/ 087,181.00 | S/ 1,033,232.07 | S/ __1,180,353.61] S/ ___ 1,236,524.33
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5.7.Gastos Proyectados Administrativos

Cuadro N° : Gastos Administrativos
Item Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor Total
Personal
1.1 Administrador S/ 17,604.00 S/ 17,604.00
1.2 Secretaria S/ 13,937.40 S/ 13,937.40
1.3 Almacenero S/ 14,888.00 S/ 14,888.00
Gastos Operacionales
2.1 | Alquiler de local 12| S/ 4,000.00 S/ 48,000.00
2.2 | Servicio de agua 12| S/ 100.00 S/ 1,200.00
2.3 | Servicio de energia eléctrica 12| S/ 300.00 S/ 3,600.00
2.4 | Servicio de internet 12| S/ 150.00 S/ 1,800.00
2.5 | Utiles de oficina y otros 12| S/ 120.00 S/ 1,440.00
2.6 | Utiles de Limpieza 12| S/ 120.00 S/ 1,440.00
2.7 | Servicio de limpieza y mantenimiento 52| S/ 150.00 S/ 7,800.00
2.8 | Servicio de asesoria contable 13| S/ 300.00 S/ 3,900.00
2.9 | otros gastos administrativos 12| S/ 150.00 S/ 1,800.00
Total| S/ 117,409.40
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5.8.Gastos Proyectados de Comercializacién

Cuadro N° : Gastos de Comercializacion
ltem | Descripcion | Cantidad | Valor Unitario Valor Total

Personal

1.1 |Cajera 1] S/ 14,888.00 S/ 14,888.00
1.2 | Vendedor / acomodador 2| S/ 13,937.40 S/ 27,874.80
Gastos Operacionales

Sistema de facturacion electrénica

2.1 SUNAT 12| S/ 150.00 S/ 1,800.00
2.2 | Contometro para impresora térmica 48| S/ 7.00 S/ 336.00
2.3 | Bolsas de papel eco-amigables 30000 | S/ 0.35 S/ 10,500.00
2.4 | Comunity manager 12| S/ 500.00 S/ 6,000.00
2.5 | otros gastos de ventas 12| S/ 150.00 S/ 1,800.00
2.6

2.7

Total| S/ 63,198.80
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5.9.Flujo Econ6mico

Cuadro N° : Flujo de Econémico Proyectado
Afo 0 | Afio 01 | Afio 02 | Afo 03 | Afio 04 Afio 05
Ingresos S/ 1,073,945.61 | S/ 1,237,267.25| S/ 1,294,984.60 | S/ 1,479,377.00| S/  1,549,777.65
S/ - S/ -

Costos S/ -856,871.22 [ 987,181.00 1,033,232.07 S/ -1,180,353.61| S/ -1,236,524.33
Utilidad Bruta S/ 217,074.39 | S/ 250,086.25 | S/ 261,752.54 | S/ 299,023.39 | S/ 313,253.33
Gastos Administrativos S/ -117,409.40 -120462.04 -123594.06 -126807.50 -130104.50
Gastos de Comercializacion S/ -63,198.80 -64841.9688 -66527.85999 -68257.58435 -70032.28154
Utilidad Operativa S/ 36,466.19 | S/ 64,782.24 | S/ 71,630.62 | S/ 103,958.30 | S/ 113,116.55
Impuesto Renta RMT - 10.0% (>15 UIT) S/ -3,646.62 | S/ -6,478.22 | S/ -6,600.00 | S/ -6,600.00 | S/ -6,600.00
Impuesto Renta RMT - 29.5% S/ - S/ - S/ 1,661.03 | S/ 11,197.70 | S/ 13,899.38
Inversién S/ -38,007.75

Capital de Trabajo S/ -39,793.73

Utilidad Neta -77801.48| S/ 32,819.57 | S/ 58,304.01 | S/ 66,691.65 | S/ 108,556.00 | S/ 120,415.93
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5.10. Anélisis Econdmico

COK 30%
VAN 82,739.52
TIR 67%

COK: el costo de oportunidad de nuestro negocio es del 30%

VAN: Nuestro valor actual neto nos indica que el plan de negocio generara ganancias de 82,739.52 soles, lo cual nos indica que

nuestro plan de negocio es viable.

TIR: Nuestra rentabilidad es superior al COK lo cual indica el resultado positivo.
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CAPITULO IV

DESARROLLO DEL PLAN DE NEGOCIOS

1. Decisién de Inversién

En relacién al andlisis econémico tanto el TIR como el VAN se puede apreciar que
el proyecto es rentable, ya que la inversion inicial se recupera en el segundo afio, y a
partir de ahi el negocio genera rentabilidad, es decir el retorno del negocio es en el

corto mediano plazo. Es un negocio rentable y si se sugiere la inversion en el mismo.

2. Recomendaciones

e Se recomienda utilizar un aplicativo para poder facilitar la compra de
productos del cliente.

e Se recomienda crear una cartera de clientes en base a la fidelizacion
de los clientes.

e Se recomienda mantener un ciclo de efectivo que permita determinar el
lapso que hay desde que se paga la compra de la mercaderia hasta la
cobranza de la venta de este.

e Se recomienda que a largo plazo se amplie variedad de productos.
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CONCLUSIONES

Todo a granel es una buena oportunidad de negocio debido a que cuenta con una
aceptacion del 55% de las familias del distrito de Tacna, permitiéndonos llegar a 708

familias semanalmente a quienes brindaremos la variedad del producto en a granel.

Desarrollaremos una nueva experiencia a los clientes con la mejor calidad del
personal contratado, para esto el equipo a cargo de la estructura organizacional,
brindard los roles y responsabilidades, asi como también los incentivos y
compensaciones las que seran evaluadas continuamente con la finalidad de asegurar
multiples factores internos que puedan impactar la calidad de atencion y beneficio de

los clientes.

En cuento al estudio legal se definido formar una personeria juridica de Sociedad
Andnima Cerrada (S.A.C.), perteneciente al régimen Mype Tributario. Adicionalmente
se identificaron los requerimientos de personal y el perfii de los puestos

correspondientes.

Como objetivo planteado, se puede concluir que el plan de negocio realizado brinda
viabilidad técnica financiera de venta de productos en a granel en la ciudad de Tacna,
partiendo de la necesidad de la poblacion hallada. Dando como resultado una buena

rentabilidad.

El estudio financiero permiti6 demostrar que el proyecto es rentable, se obtuvo
indicadores financiero favorable, un COK de 30 %, un VAN 82, 739.52 y una tasa
interna de retorno del 67% concluyendo que conviene realizar la inversion en este plan

de negocio, que es atractivo, innovador y aceptado por el mercado de Tacna.
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ANEXOS

Cuadro N° . Inversion en Activos - Produccion
N° Descripcion Cantidad | Valor Unitario Valor Total
1 |Instalaciones eléctricas 1 1300 1,300.00
2 |Instalacion de red informatica 1 600 600.00
3 |Instalacion de camaras de seguridad 1 2000 2,000.00
4 | Plan de seguridad y salud en el trabajo 1 1500 1,500.00
5 | Extintor 2 80 160.00
6 |Stickers de seguridad 24 3 72.00
Total 5,632.00
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Cuadro N° : Inversion en Activos - Administracion

N° Descripcién Cantidad | Valor Unitario Valor Total
1 |Escritorio de oficina 3 350 1,050.00
Computadora Intel Core 15
2 |3.2ghz,monitor 197, 8gb, 1tb (con 3 2100 6,300.00
periféricos)
Impresora Multifuncional Epson
3 L3150 Sistema Continuo 1 1050 1,050.00
4 Estant(_a organizador de Oficina de 3 650 1,950.00
Melamina
5 | Utiles de escritorio 1 300 300.00
6 |Sillones de oficina 3 400 1,200.00
7 |Sillas de oficina 6 120 720.00
Total 12,570.00
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Cuadro N° : Inversién en Activos - Comercializacion

N° | Descripcion | Cantidad | Valor Unitario | Valor Total
1 | Estantes (Gondolas de Exhibicion) 2.00 x 2.40 m 12 150 1,800.00
2 | Estantes (Gondolas de Exhibicion) 1.20 x 2.40 m 10 120 1,200.00
3 | Exhibidoras de vidrio 2 400 800.00
4 | Dispensador De Gravedad Ecobox ZIh-002 (19 Litros) 6 650 3,900.00
5 | Recipiente Dispensador De Arroz 2 650 1,300.00
Cor_an_Jtadora Intel Core I5 3.2ghz,monitor 197, 8gb, 1tb (con 1 2100 2.100.00
6 | periféricos)
7 Impresora Ticketera Térmica 80mm Wifi Inalambrico Usb 1 700 700.00
8 | Sistema de facturacién electrénica SUNAT 1 500 500.00
9 | Aviso publicitario 3.00 x 1.40 m 1 1300 1,300.00
10 | Counter o médulo de atencién / recibidor 1 1500 1,500.00
11 | Bancos de atencion 2 100 200.00
12 | Balanzas electrénicas 2 120 240.00
13| POS lzipay 1 200 200.00
Total | 15,740.00
Cuadro N° : Tramites Legales
N° Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor Total
1 | Gastos de constitucion 1 400 400.00
2 |Libros y registros contables 2 20 40.00
3 | Licencia de funcionamiento 1 170.5 170.50
Total 610.50
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CALCULO DE PERIODO PROMEDIO DE INVENTARIOS (PPI) Y PERIODO PROMEDIO DE

CALCULO DE CICLO DE EFECTIVO

C.E.= PPl + PPC — PPP

C.E.= 9

RESPUESTA: EL CICLO DE IEII:REOCI-\I-I::EII; ;S DE 09 DIAS
AJUSTE: 0%

T e
CE.= 1

RESPUESTA: EL CICLO DE IE';EOCL:\E/; CE)S DE 14 DIAS

PAGO (PPP)
Dias .
. Dias
Descripcion Frecuencia Prord11:d|o Promedio
Inventario e PEge
Productos de almacén - Granos y cereales | Cada semana 7.00 1.00
Productos de almacén - Harinas Cada 2 semanas 14.00 1.00
Productos de almacén - legumbres Cada 2 dias 2.00 1.00
Productos de almacén - Semillas Cada semana 7.00 1.00
Periodo promedio 7.50 1.00
CALCULO DE PERIODO PROMEDIO DE COBRO (PPC)
Dias
Tipo de Cobro Descripcion Frecuencia| Promedio
de Cobro
Contado Cobr_os al contado, en Diario 1.00
efectivo
Cobros al contado,
Tarjeta de Crédito / débito con tarjeta de crédito/ | Diario 3.00
débito
Periodo promedio de cobro 2.00
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CALCULO DEL CAPITAL DE TRABAJO

DETALLE TIPO GASTO ANUAL

Costo de Ventas Variable | 5/ 856,871.22
Gastos de Administracion Variable 117,409.40
Gastos de Ventas Variable 63,198.80
Total gasto anual 1,037,479.42

Total gasto diario (gasto anual / 365) 2,842.41

Ciclo de efectivo (14 dias aprox.) 14

Capital de trabajo 39,793.73
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Cuadro N° : Proyeccion de Ingresos en Kilogramos - Afio 01

Meses / semanas Enero Febrero Marzo Abril Mayao
KG SEM. KG SEM. KG SEM. KG SEM. KG SEM.

Productos [ Kg X HOGAR HOGARES| SEMAMAS | TOTAL MES X HOGAR HOGARES | SEMAMAS | TOTAL MES X HOGAR HOGARES | SEMANAS | TOTAL MES X HOGAR HOGARES| SEMAMAS | TOTAL MES X HOGAR HOGARES | SEMAMAS | TOTAL MES
ARROZ 242 708 45 769542 242 708 4 6584037 242 708 45 7695.42 242 708 4 6840.37 242 708 45 769542
IARRDE INTEGRAL 0.04 708 4.5 122.54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 45 122.54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 4.5 122.54
QUINUA 0.05 708 45 171.55 0.05 708 4 152.4% 0.05 708 45 171.55 0.05 708 4 152 49 0.05 708 45 171.55
LENTEJIAS 0.23 708 45 735.23 0.23 708 4 653.54 0.23 708 45 735.23 0.23 708 4 653.54 0.23 708 45 735.23
GARBANZOS 0.04 708 4.5 122.54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 45 122.54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 4.5 122.54
FRIJOLES 0.23 708 45 735.23 0.23 708 4 653.54 0.23 708 45 735.23 0.23 708 4 653.54 0.23 708 45 735.23
TRIGO 0.08 708 45 245.08 0.08 708 4 217.85 0.08 708 45 24508 0.08 708 4 217 85 0.08 708 45 245.08
SOYA 0.05 708 45 147.05 0.05 708 4 130.71 0.05 708 45 147.05 0.05 708 4 130.71 0.05 708 45 147.05
HARINA DE MAIZ 0.10 708 4.5 318.60 0.10 708 4 283.20 0.10 708 45 318.60 0.10 708 4 283.20 0.10 708 4.5 318.60
SIETE CEREALES 0.10 708 45 318.60 0.10 708 4 283.20 0.10 708 45 318.60 0.10 708 4 283.20 0.10 708 45 318.60
AVENA 0.15 708 45 465.65 0.15 708 4 413.91 0.15 708 45 465.65 0.15 708 4 413.91 0.15 708 45 465.65
CARIHUA 0.05 708 4.5 171.55 0.05 708 4 152.49 0.05 708 45 171.55 0.05 708 4 152.48 0.05 708 4.5 171.55
API 0.05 708 45 171.55 0.05 708 4 152.4% 0.05 708 45 171.55 0.05 708 4 152 49 0.05 708 45 171.55
PAPA 414 708 45 13185.14 414 708 4 11720.12 414 708 45 13185.14 414 708 4 11720.12 414 708 45 13185.14
CHIA 0.04 708 45 12254 0.04 708 4 108.92 0.04 708 45 12254 004 708 4 108.92 0.04 708 45 122,54
LINASA 0.04 708 4.5 122.54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 45 122.54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 4.5 122.54
AZUCAR BLANCA 0.96 708 45 3063.46 0.96 708 4 2723.08 0.96 708 45 3063.46 0.96 708 4 2723.08 0.96 708 45 3063.46
SAL 0.51 708 45 980.31 0.31 708 4 871.38 031 708 45 980.31 0.51 708 4 871.38 0.31 708 45 980.31
PALLARES 0.04 708 4.5 122.54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 45 122.54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 4.5 122.54
CAFE EN GRANO 0.05 708 45 159.30 0.05 708 4 141.60 0.05 708 45 159.30 0.05 708 4 141 60 0.05 708 45 159.30
ARROCILLO 0.04 708 4.5 122,54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 45 12254 0.04 708 4 108.92 0.04 708 4.5 122.54
AZUCAR RUBIA 0.96 708 45 3063.46 0.96 708 4 2723.08 0.56 708 45 3063.46 0.96 708 4 272308 0.96 708 45 3063.46
HARINA INTEGRAY  0.10 708 4.5 318.60 0.10 708 4 283.20 0.10 708 45 318.60 0.10 708 4 283.20 0.10 708 4.5 318.60
Total 32681.01 29049.78 32681.01 29049.78 32681.01
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lunio Julio Agosto Setiembre Octubre
HOGARES|SEMANAS| TOTAL MES KG SEM. X HOGARES |SEMANAS| TOTAL MES KG SEM. X HOGARES [SEMANAS | TOTAL MES| KG SEM. X HOGARES|SEMANAS|TOTAL MES| KG SEM. X HOGARES SEMANAS|TOTAL MES| :
HOGAR HOGAR HOGAR HOGAR
708 4 6840.37 2.42 708 4.5 769542 2.42 708 45 7695.42 2.42 708 4 6840.37 2.42 708 4.5 7695.42
708 4 108.92| 0.04 708 45 12254 004 708 45 12254 004 708 4 108.92| 0.04 708 45 12254
708 4 152.49 0.05 708 4.5 17155 0.05 708 45 171.55 0.05 708 4 152.49 0.05 708 4.5 17155
708 4 653.54] 023 708 45 73523 023 708 45 735.23] 023 708 4 653.54] 023 708 45 735.23
708 4 108.92 0.04 708 4.5 12254 0.0 708 45 122.54 0.04 708 4 108.92 0.04 708 4.5 122.54]
708 4 B653.54 0.23 708 4.5 73523 0.23 708 45 73523 0.23 708 4 B653.54 0.23 708 4.5 73523
708 4 217.85 0.08 708 45 245.08 0.08 708 45 245.08 0.08 708 4 217.85 0.08 708 45 245.08
708 4 13071 0.05 708 4.5 147.05 0.05 708 45 147.05 0.05 708 4 13071 0.05 708 4.5 147.05
708 4 283.20] 0.10 708 45 318.60' 0.0 708 45 31860 0.10 708 4 28320] 0.10 708 45 318.60
708 4 283.20 0.10 708 4.5 318.60 0.10 708 45 318.60 0.10 708 4 283.20 0.10 708 4.5 318.60|
708 4 41391 015 708 45 46565 015 708 45 465.65] 0.5 708 4 41391 015 708 45 465.65
708 4 152.49 0.05 708 4.5 17155 0.05 708 45 171.55 0.05 708 4 152.45 0.05 708 4.5 17155
708 4 152.49 0.05 708 45 17155 0.05 708 45 17155 0.05 708 4 152.49 0.05 708 45 17155
708 4 11720.12 4.14 708 45 1318514 414 708 45 13185.14 4.14 708 4 11720.12 4.14 708 45 13135.14]
708 4 108.92| 0.04 708 45 12254 004 708 45 12254] 004 708 4 108.92| 0.04 708 45 12254
708 4 108.92 0.04 708 45 12254 0.04 708 45 12254 0.04 708 4 108.92 0.04 708 45 122.54]
708 4 2723.08] 096 708 45 3063.46'  0.96 708 45 3063.46| 096 708 4 2723.08] 096 708 45 3063.46
708 4 871.38 031 708 4.5 980.31 031 708 45 980.31 031 708 4 871.38 031 708 4.5 980.31
708 4 108.92] 0.04 708 a5 12254 0.04 708 45 12254 004 708 4 108.92] 0.04 708 a5 122.54]
708 4 141.60 0.05 708 45 159.30 0.05 708 45 159.30 0.05 708 4 141.60 0.05 708 45 159.30|
708 4 108.92 0.04 708 45 12254 0.04 708 45 12354 0.04 708 4 108.92 0.04 708 45 122.54]
708 4 2723.08] 096 708 45 3063.46 0.96 708 45 3063.46] 096 708 4 2723.08] 096 708 45 3063.46
708 4 283.20 0.10 708 4.5 318.60 0.10 708 45 318.60 0.10 708 4 283.20 0.10 708 4.5 318.60|
29049.78 32681.01 32681.01 29049.78 32681.01]
Noviembre Diciembre
KG SEM. X KG SEM. X Total Anual
HOGAR HOGARES |SEMANAS | TOTAL MES HOGAR HOGARES|SEMANAS|TOTAL MES
2.42 708 4 6840.37 2.42 708 5 8550.46, 88924.80
0.04 708 4 108.92 0.04 708 5 136.15 1416.00
0.05 708 4 152.49] 0.05 708 5 150.62, 198240
0.23 708 4 653.54 0.23 708 5 816.92 8496.00
0.04 708 4 108.92 0.04 708 5 136.15 1416.00
0.23 708 4 553.54 0.23 708 5 816.92 8496.00
0.08 708 4 217.85 0.08 708 5 27231 2832.00
0.05 708 4 130.71 0.05 708 5 163.38 1699.20
0.10 708 4 283.20] 0410 708 5 354.00, 3681.60
0.10 708 4 283.20 0.10 708 5 354.00, 3681.60
0.15 708 4 413.91 0.15 708 5 517.38 5380.80
0.05 708 4 152.49 0.05 708 5 190.62 1982.40
0.05 708 4 152.49 0.05 708 5 190.62 1982.40
4.14 708 4 1172012 414 708 5 14650.15, 152361.60
0.04 708 4 108.92 0.04 708 5 136.15 1416.00
0.04 708 4 108.92 0.04 708 5 136.15 1416.00
0.96 708 4 2723.08 0.96 708 5 3403.85, 35400.00
0.31 708 4 871.38 0.31 708 5 1089.25, 11328.00
0.04 708 4 108.92 0.04 708 5 136.15 1416.00
0.05 708 4 141.60 0.05 708 5 177.00 1840.80
0.04 708 4 108.92 0.04 708 5 136.15 1416.00
0.96 708 4 2723.08 0.96 708 5 3403.85, 35400.00
0.10 708 4 283.20 0.10 708 5 354.00, 3681.60
29049.78 36312.23 377647.20
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Cuadro N° : Proyeccion de Ingresos en Kilogramos - Afio 02

Meses / Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
KG SEML. - KiG SEM. R — KG SEM.
Productos [ Kg HOGARES| & TOTAL MES HOGARES| SEMANAS| TOTAL MES HOGARES| TOTAL MES |HOGARES|SEMANAS| TOTAL MES HOGARES| SEMANAS| TOTAL MES HOGARES| SEMANAS| TOTAL MES
X HOGAR X HOGAR A HOGAR X
ARROZ 2.42 735 4.5 8641.04 795 4 7680.92 2.42 735 4.5 8641.04 I 795 4 7e80.92| 2.42 795 45 2641.04 795 4 7680.92
ARROZ INTEGRAL|  0.04 795 4.5 137.60 795 4 122.31( 0.04 735 4.5 137.60 795 4 12231 004 795 45 137.60 795 4 12231
QUINUA 0.05 795 45 192.63 795 4 171.23( 005 795 4.5 192.63 785 4 171.23) 005 785 4.5 152.63 795 4 171.23
LENTEIAS 0.23 795 4.5 825.58 795 4 733.85( 0.23 795 4.5 825.58 795 4 733.85) 0.:23 795 4.5 825.58 795 4 733.85
GARBANZOS 0.04 795 4.5 137.60 795 4 122.31| 0.04 795 4.5 137.60 795 4 122.31) 004 795 45 137.60 795 4 12231
FRUJOLES 0.23 795 4.5 825.58 795 4 733.85( 0.23 795 4.5 825.58 795 4 733.85| 0.23 795 4.5 815.58 795 4 733.85
TRIGD 0.08 795 4.5 275.19 735 4 24462 0.08 795 4.5 275.19 7395 4 24462| 008 785 4.5 275.19 785 4 244.62
S0YA 0.05 795 4.5 785 4 146.77| 0.05 795 4.5 185.12 795 4 14677 005 795 45 165.12 795 4 146.77
HARINADEMAIZ | 0.10 795 4.5 785 4 31800 0.10 795 4.5 357.75 795 4 318.00| 0.10 795 4.5 357.75 795 4 313.00
SIETE CEREALES 0.10 795 4.5 795 4 318.00( 0.10 795 4.5 357.75 795 4 313.00| 010 785 4.5 357.75 735 4 318.00
AVENA 0.15 795 4.5 795 4 484.77 795 4.5 522.87 795 4 45477 795 45 5£22.87 795 4 464.77
CANIHUA 0.05 795 4.5 795 4 171.23 795 4.5 192.63 795 4 171.23 795 4.5 192.63 785 4 171.23
APl 0.05 795 45 795 4 171.23 795 4.5 132.63 785 4 171.23 785 45 192,63 785 4 171.23
PAPA 4.14 785 45 785 4 13180.31 755 4.5 14805.35 735 4 13160.31 735 4.5 14805.35 735 4 13160.31
CHIA [+ 795 45 137.60 785 4 122.21 795 45 137.60 735 4 122.31 735 45 137.60 735 4 122.31
LINASA 0.04 795 45 137.60 785 4 122.21 795 45 137.60 735 4 122.31| 004 795 45 137.60 795 4 122.31
AZUCAR BLANCA 0.96 795 45 3435950 785 4 3057.69 . 795 45 3435.90 795 4 3057.6%| 0356 795 45 343880 795 4 305765
SAL 0.21 795 45 1100.77 795 4 978.46( 031 7595 45 1100.77 795 4 878.46] 031 795 a5 1100.77 755 4 57846
PALLARES 0.04 795 45 137.60 795 4 122.31| 0.04 7595 45 137.60 795 4 12231 o004 795 a5 137.60 795 4 12231
CAFEEN GRAND 0.05 795 45 178.88 795 4 159.00( 0.05 795 4.5 178.88 795 4 159.00] 005 795 45 178.88 7395 4 159.00
ARROCILLO 0.04 795 45 137.60 795 4 122.31| 0.04 7595 4.5 137.60 795 4 12231 o004 795 a5 137.60: 795 4 12231
AZUCAR RUBIA 0.96 795 45 343350 795 4 3057.68| 0.86 7595 4.5 3438.80 795 4 3057.63] 096 795 a5 343990 795 4 3057.69
HARINA INTEGRAL) 0.10 795 4.5 357.75 795 4 318.00( 0.10 755 4.5 357.75 795 4 318.00| 0.10 795 45 357.75 795 4 313.00
Total 36696.89 32615.46 36656.89 32619.46 36696.89 32619.46
Julio Agosto Setiembre Octubre MNoviembre Diciembre
KG SEM. HOGARES| SEMANAS| TOTAL MES KG SEM. HOGARES|SEMANAS(TOTAL MES KG SEM. HOGARES|SEMANAS TOTAL MES KG SEM. HOGARES|SEMANAS| TOTAL MES KG SEM. HOGARES| SEMANAS| TOTAL MES KG SEM. HOGARES| SEMANAS| TOTAL MES e
X HOGAR XHOGAR XHOGAR XHOGAR X HOGAR X HOGAR
I 2.42 755 4.5 B8641.04 2.42 755 4.5 2641.04 2.42 7585 4 7680.82 2.42 795 4.5 8641.04 2.42 795 4 7680.92 2.42 755 5 5601.15( 99852.00
0.04 795 4.5 137.60( 0.04 795 4.5 137.60| 0.04 795 4 122.31] 0.04 795 45 137.60| 0.04 795 4 122.31| 0.04 795 5 152.88( 1550.00
0.05 795 45 192.63| 0.05 795 4.5 192.63| 0.05 795 4 171.23| 0.05 795 45 192,63 0.05 795 4 171.23( 0.05 795 5 214.04( 2226.00
0.23 795 45 825.58| 0.23 795 4.5 825.58| 0.23 795 4 732.85| 0.23 795 45 825.58( 0.23 795 4 733.85( 0.23 795 5 217.31( 9540.00
0.04 795 4.5 137.60( 0.04 795 4.5 137.60| 0.04 795 4 122.31) 0.04 795 45 137.60( 0.04 795 4 122.31( 0.04 795 5 152.88( 1550.00
0.23 795 4.5 825.58| 0.23 795 4.5 825.58| 0.23 795 4 733.85| 0.23 795 4.5 825.58( 0.23 795 4 733.85( 023 795 5 917.31( 9540.00
0.08 795 4.5 275.13( 0.08 795 4.5 275.13| 0.08 795 4 24862| 0.08 795 4.5 275.13( O0.08 735 4 24462 008 795 5 305.77( 3130.00
0.05 795 4.5 165.12( 0.05 795 4.5 165.12| 0.05 795 4 146.77| 0.05 795 4.5 165.12( 0.05 735 4 146.77( 0.05 795 5 183.46( 1903.00
0.10 735 4.5 357.75( 010 785 4.5 357.75| 0.10 795 4 318.00| 0.10 7385 4.5 357.75[ 010 735 4 313.00( 010 7395 5 397.50( 4134.00
2.10 785 4.5 357.75( 010 785 4.5 357.75| 010 785 4 318.00) 010 795 4.5 357.75( Q.10 795 4 313.00( 010 785 5 3597.50( 4134.00
0.15 755 4.5 522.87 0.15 755 4.5 522.87 0.15 7585 4 464.77 0.15 795 4.5 522.87 0.15 795 4 464.77 0.15 755 5 580.95| 6042.00
0.05 795 4.5 182.63| 0.05 795 4.5 182.63| 0.05 795 4 171.23| 0.05 795 45 182,63 0.05 795 4 171.23( 0.05 795 5 214.04( 2226.00
0.05 795 45 192.63| 0.05 795 4.5 192.63| 0.05 795 4 171.23| 0.05 795 45 192,63 0.05 795 4 171.23( 0.05 795 5 214.04( 2226.00
4.14 795 45 14805.35 4.14 795 4.5 14805.35 4.14 795 4 13160.31 4.14 795 45 14805.35 4.14 795 4 13160.31 4.14 795 5 16450.38 [171084.00
0.04 795 4.5 137.60( 0.04 795 4.5 137.60] 0.04 795 4 122.31] 0.04 795 45 137.60( 0.04 795 4 122.31( 0.04 795 5 152.88( 1550.00
0.04 795 4.5 137.60( 0.04 795 4.5 137.60| 0.04 795 4 122.31) 0.04 795 4.5 137.60( 0.04 795 4 122.31( 0.04 795 5 152.88( 1550.00
0.96 795 4.5 3439.30| 0.96 795 4.5 3439.30| 0.96 795 4 3057.63| 0.96 795 4.5 3439.90| 096 735 4 3057.6%| 096 795 5 3822.12| 359750.00
0.31 795 4.5 1100.77| 031 795 4.5 1100.77] 0.31 795 4 978.46| 0.31 795 4.5 1100.37( 031 735 4 973.46( 031 795 5 1223.08| 12720.00
0.04 735 4.5 137.60( 0.04 785 4.5 137.60| 0.04 795 4 122.31) 0.04 7385 4.5 137.60( 0.04 735 4 12231 0.04 7395 5 152.88( 1550.00
2.05 785 4.5 173.88( 0.05 785 4.5 178.88| 0.05 785 4 159.00| 0.05 795 4.5 173.88 Q.05 795 4 153.00( Q.05 785 5 188.75 2067.00
0.04 755 4.5 137.60| 0.04 755 4.5 137.60| 0.04 7585 4 122.31 0.04 795 4.5 137.60| 0.04 795 4 122.31 0.04 755 5 152.88 1550.00
0.96 795 4.5 3435.80| 0.86 795 4.5 3435.80| 0.86 795 4 3057.63| 0.96 795 45 3433.80| 0.86 795 4 3057.69| 096 795 5 3822.12| 35750.00
0.10 795 45 357.75 0.10 795 4.5 357.75| 0.10 795 4 318.00| 0.10 795 45 357.75| 0.10 795 4 318.00( 0.0 795 5 357.50( 4134.00
36696.89 36696.85 32615.46 36696.89 32615.46 A40774.33 (424053.00
. - ~
Cuadro N° : Proyeccion de Ingresos en Kilogramos - Afio 03
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Meses [ semanas Enera Febrero Marzo Abril Mayo Junig
Productos [ Kg KGSEM. X | | ncanes | semanas| TotaL mes | K8 SEM-X| ogapes | semanas| TotaL mes X6 SEM | yoGanes | semanas| ToTaL mes KGSEM. X\ 1 oGaRes | semanias| ToTaL mes 4% 5EM- ¥ yogages | semanas| roTaL mes %5 55V X yogages | semanias| ToTaL mes
HOGAR HOGAR HOGAR HOGAR HOGAR HOGAR
ARROZ 2.42 211 45 281495 242 211 4 783551 242 B11 4.5 2814.95 2.42 211 4 783551 2.42 211 45 881495 242 211 4 7835.51
ARROZINTEGRAL | 0.04 211 45 140.37| 004 211 4 124.77| o004 211 45 140.37 0.04 811 4 12477) 0.04 811 4.5 140.37)| ©0.04 811 4 12477
QUINUA 0.05 811 45 196.51| 0.05 811 4 174.68| 005 811 4.5 196.51 0.05 811 4 17468 005 211 45 196.51| 0.05 811 4 174.68
LEMTEIAS 0.23 811 45 242.18| 0.23 811 4 748.62] 023 811 45 24218 0.23 211 4 748.62| 023 211 45 842.13| 023 211 4 748.62
GARBANZOS 0.04 211 45 140.37 0.04 811 4 124 77 0.04 211 45 140.27 0.04 811 4 124377 0.04 211 4.5 140.37 0.04 811 4 124.77
FRLIOLES 0.23 811 45 842.13| 0.23 811 4 748.62| 023 811 45 842.1% 0.23 211 4 743.62| 023 211 45 242.13| 023 211 4 748.62
TRIGO 0.08 211 45 22073 o008 911 4 24554 Qo8 811 45 220.73 0.08 811 4 24554) 008 811 4.5 280.73| 008 211 4 143,54
SOVA 0.05 211 45 168.44| 005 211 4 145.72] 005 211 45 163.44 0.05 811 4 143.72| 0.05 811 45 168.44| 005 811 4 143.72
HARINADEMAIZ [ 0.0 211 45 364.95| 010 211 4 324.40| 010 B11 4.5 364.95 0.10 811 4 324.40| 0.0 811 45 364.55| 010 811 4 324.40
SIETE CEREALES 0.10 811 45 364.35| 0410 811 4 324.40| 040 811 4.5 364.35 0.10 211 4 32440 010 211 45 364.95| 010 811 4 324.40
AVENA 0.15 811 45 533.33| 015 811 4 474.12| 015 811 45 533.35 0.15 811 4 47412| 015 811 45 533.38| 015 811 4 474.12
cafiiHuA 0.05 211 45 196.51| 0.05 211 4 174.68]| 005 B11 4.5 196.51 0.05 811 4 17468 0.05 811 45 136.51| 0.05 811 4 17468
AP 0.05 211 45 196.51| 0.05 211 4 174.68| 005 211 45 196.51 0.05 811 4 174.88| 0.05 811 45 196.51) 0.05 811 4 17468
PAPA 4.14 811 45 15103.32| 414 811 4 13425.17| 414 811 4.5 15103.32 4.14 811 4 1342517 414 811 45 15103.32| 414 811 4 13425.17
CHIA 0 811 4.5 140.37 811 4 12477] O 811 45 140.37 0. 811 4 12477 o0.04 811 45 140.37| 0.04 811 4 12477
LINASA 0.04 211 45 140.37| 004 211 4 124.77| o004 B11 4.5 140.37 004 811 4 12477| 004 211 45 140.37| 0.04 211 4 12477
ATUCARBLANCA | 038 811 45 3509.13| 036 811 4 3113.23] o036 811 4.5 3509.13 0.96 811 4 3119.23| 0.36 811 45 3509.13| 036 811 4 3113.23
saL 0.31 211 45 1122.92 .31 211 4 993.15 0.31 211 45 1122 .92 0.31 811 4 5958.15 0.31 811 4.5 1122.92 0.21 811 4 553.15
PALLARES 0.04 211 45 140.37| 004 211 4 124.77| o004 B11 4.5 140.37 004 811 4 12477| 004 211 45 140.37| 0.04 211 4 12477
CAFE EN GRANO 0.05 211 45 182.48| 0.05 211 4 162.20 0.05 811 4.5 182.48 0.05 811 4 162.20| 0.05 211 45 182.48| 0.05 211 4 162.20
ARROCILLO 0.08 811 a5 140.37| 004 a11 2 12277| o002 811 45 140.37 0.04 811 4 124.77| o0.04 511 45 140.37| 0.04 811 4 12477
AZUCAR RUBLA 0.96 811 45 350312 o036 811 4 3113.23) o3 811 4.5 3509.13 0.9¢ 811 4 3119.22| 0.36 211 45 3509.12| 036 211 4 3113.23
HARINA INTEGRAL | 0.10 211 45 364.95| 010 211 4 324.40| 010 B11 4.5 364.95 0.10 811 4 324.40| 0.0 211 45 364.95| 010 811 4 324.40
Total 37435.45 33275.95 37435.45 33275.85 37435.45 33275.95
Julio Agosto Setiembre Octubre Hoviembre Diciembre
KGSEM. | cares|semanas|rotar mes| € SEM- | yocares|semanas|totar mes| %6 SEM- | yoganes|semanas|totar mes| ¥€ 5EM- | yoGanes|semanas|torar mes| ¥ 5EM- | yoGages|semanas| totar mes| ¥6 5EM- | yoGares|semanas|totaL mes Yozt Anue!
N HOGAR N HOGAR N HOGAR N HOGAR HHOGAR HHOGAR
2.42 211 4.5 8814.55 2.42 211 4.5 8814.55 2.42 211 4 7835.51 2.42 211 4.5 8814.535 2.42 211 4 7835.51 2.42 211 5 5794.38|101361.60
0.04 811 4.5 140.37 0.04 811 4.5 140.37 0.04 811 4 12477 0.04 811 4.5 140.37 0.04 811 4 124.77 0.04 811 5 155.96 1622.00
0.05 811 4.5 196.51 0.05 811 4.5 196.51 0.05 811 4 174.68| 0.05 811 4.5 196.51 0.05 811 4 174.68| 0.05 811 5 218.35 2270.30
0.23 211 4.5 842.19 0.23 211 4.5 842.19 0.23 211 4 748.62 0.23 211 4.5 842.1% 0.23 211 4 748.62 0.23 311 5 935.77 9732.00
0.04 211 4.5 140.37 0.04 211 4.5 140.37 0.04 211 4 12477 0.04 211 4.5 140.37 0.04 211 4 12477 0.04 211 5 155.96 1622.00
0.23 811 4.5 242.19 0.23 811 4.5 242.19 0.23 811 4 748.682 0.23 811 4.5 242.19 0.23 811 4 748.62 0.23 811 5 935.77 9732.00
0.08 811 4.5 280.73 0.08 811 4.5 280.73 0.08 811 4 245.54| 0.08 811 4.5 280.73 0.08 811 4 245.54| 0.08 811 5 311.92 3244.00
0.05 211 4.5 168.44| 0.05 211 4.5 168.44| 0.05 211 4 149.72 0.05 211 4.5 168.44| 0.05 211 4 149.72 0.05 311 5 187.15 1946.40
0.10 811 4.5 364.85 0.10 811 4.5 364.85 0.10 811 4 324.40| 0.0 811 4.5 364.85 0.10 811 4 324.40| 0.10 811 5 405.50| 4217.20
0.10 811 4.5 364.95 0.10 811 4.5 364.95 0.10 811 4 324.40| 0.10 811 4.5 364.95 0.10 811 4 324.40| 0.10 811 5 405.50| 4217.20
0.15 811 4.5 533.38 0.15 811 4.5 533.38 0.15 811 4 474.12 0.15 811 4.5 533.38 0.15 811 4 474.12 0.15 811 5 592.65 6163.60
0.05 211 4.5 196.51 0.05 211 4.5 196.51 0.05 211 4 174.68| 0.05 211 4.5 196.51 0.05 211 4 174.68| 0.05 211 5 218.35 2270.80
0.05 811 4.5 196.51 0.05 811 4.5 196.51 0.05 811 4 174.68| 0.05 811 4.5 186.51 0.05 811 4 174.68| 0.05 811 5 218.35 2270.20
4.14 811 4.5 15103.32 4.14 811 4.5 15103.32 4.14 811 4 13425.17 4.14 811 4.5 15103.32 4.14 811 4 13425.17 4.14 811 5 16721.46]|174527.20
0.04 811 4.5 140.37 0.04 811 4.5 140.37 0.04 811 4 12477 0.04 811 4.5 140.37 0.04 811 4 12477 0.04 811 5 155.96 1622.00
0.04 211 4.5 140.37 0.04 211 4.5 140.37 0.04 211 4 12477 0.04 211 4.5 140.37 0.04 211 4 12477 0.04 211 5 155.96 1622.00
0.96 811 4.5 3508.13 0.96 811 4.5 3508.13 0.96 811 4 3118.23 0.96 811 4.5 3508.13 0.96 811 4 3118.23 0.96 811 5 38588.04| 40550.00
0.31 811 4.5 1122.92 0.31 811 4.5 1122.92 0.31 811 4 998.15 0.31 811 4.5 1122.92 0.31 811 4 998.15 0.31 811 5 1247.6%| 12976.00
0.04 811 4.5 140.37 0.04 811 4.5 140.37 0.04 811 4 12477 0.04 811 4.5 140.37 0.04 811 4 12477 0.04 811 5 155.96 1622.00
0.05 211 4.5 182.48| 0.05 211 4.5 182.48| 0.05 211 4 162.20| 0.05 211 4.5 182.48| 0.05 211 4 162.20| 0.05 211 5 202.75 2108.60
0.04 811 4.5 140.37( 0.04 811 4.5 140.37( 0.04 811 4 12477 0.04 811 4.5 140.37| 0.04 811 4 12477 0.04 811 5 155.96| 1622.00
0.96 811 4.5 3508.13 0.96 811 4.5 3508.13 0.96 811 4 2119.23 0.96 811 4.5 3508.13 0.96 811 4 2119.23 0.96 811 5 2859.04| 40550.00
0.10 211 4.5 364.95 0.10 211 4.5 364.95 0.10 211 4 324.40| 0.10 811 4.5 364.95 0.10 811 4 324.40| 0.10 311 5 405.50| 4217.20
=]
37435.45 37435.45 33275.85 37435.45 33275.95 EI 41554.94|432537.40
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Cuadro N° : Proyeccion de Ingresos en Kilogramos - Afio 04

KG SEM. KG SEM. KG SEM. KG SEM. KG SEM. KG SEM.
Productos / Kg XHOGAR HOGARES|SEMANAS | TOTAL MES XHOGAR HOGARES|SEMANAS [ TOTAL MES| XHOGAR HOGARES| SEMANAS | TOTAL MES, XHOGAR HOGARES|SEMANAS | TOTAL MES X HOGAR HOGARES|SEMANAS [ TOTAL MES XHOGAR HOGARES| SEMANAS | TOTAL MES
ARROZ 2.42 903 4.5 9814.92| 2.42 903 4 8724.37| 242 903 4.5 9814.52 2.42 903 4 8724.37| 2.42 503 4.5 9814.92| 2.42 903 4 8724.37
ARROZ INTEGRAL|  0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92| 0.04 903 4.5 156.29 0.04 903 - 138.92| 0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92
QUINUA 0.05 903 4.5 218.80| 0.05 903 4 194.43| 0.05 903 4.5 218.80 0.05 903 4 194.49| 0.05 903 4.5 218.80| 0.05 903 4 194.49
LENTEJAS 0.23 903 4.5 937.73| 0.23 903 4 833.54| 0.23 903 4.5 937.73 0.23 903 B 833.54 0.23 903 4.5 937.73] 0.23 903 4 833.54
GARBANZOS 0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92| 0.04 903 4.5 156.29 0.04 903 4 138.92| 0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92
FRUOLES 0.23 903 4.5 937.73| 0.23 903 4 833.54| 0.23 903 4.5 937.73] 0.23 903 4 833.54| 0.23 903 4.5 937.73| 0.23 503 4 833.54
TRIGO 0.08 903 4.5 312.58| 0.08 503 4 277.85| 0.08 503 4.5 312.58 0.08 903 4 277.85| 0.08 903 4.5 312.58| 0.08 503 4 277.85
SOYA 0.05 903 4.5 187.55| 0.05 503 4 166.71|  0.05 903 4.5 187.55 0.05 903 4 166.71) 0.05 903 4.5 187.55| 0.05 903 4 166.71
HARINA DE MAIZ 0.10 903 4.5 406.35 0.10 503 4 361.20 0.10 903 4.5 406.35 0.10 903 4 361.20 0.10 503 4.5 406.35 0.10 903 4 361.20
SIETE CEREALES 0.10 903 4.5 406.35| 0.10 903 4 361.20| 0.10 903 4.5 406.35 0.10 903 4 361.20( 0.10 903 4.5 406.35 0.10 903 4 361.20
AVENA 0.15 903 4.5 593.90| 0.15 903 4 527.91] 0.15 903 4.5 593.90 0.15 903 4 527.91 0.15 903 4.5 593.90| 0.15 903 4 527.91
CANIHUA 0.05 903 4.5 218.80 0.05 903 4 194.49 0.05 503 4.5 218.80| 0.05 903 4 194.49| 0.05 903 45 218.80! 0.05 903 4 194.49
API 0.05 903 4.5 218.80| 0.05 903 4 194.43| 0.05 503 4.5 218.80 0.05 903 - 194.49| 0.05 903 4.5 218.80| 0.05 503 4 194.49
PAPA 4.14 903 4.5 16816.64| 4.14 503 4 14548.12| 4.14 903 4.5 16816.64 4.14 503 4 14948.12| 4.14 903 4.5 16816.64] 4.14 903 4 14948.12
CHIA 0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92| 0.04 903 4.5 156.29 0.04 903 4 138.92| 0.04 903 45 156.29| 0.04 903 4 138.92
LINASA 0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92| 0.04 903 4.5 156.29 0.04 903 4 138.92 0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92
AZUCAR BLANCA 0.96 903 4.5 3907.21] 0.96 903 4 3473.08 0.96 903 4.5 3907.21 0.96 903 4 3473.08| 0.96 903 4.5 3907.21| 0.96 903 4 3473.08
SAL 0.31 903 4.5 1250.31| 0.31 903 4 111138 0.31 903 4.5 1250.31 0.31 903 4 1111.38/ 0.31 903 4.5 1250.31] 0.31 903 4 1111.38
PALLARES 0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92| 0.04 903 4.5 156.29 0.04 903 4 138.92 0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92
CAFE EN GRANO 0.05 503 4.5 203.18| 0.05 503 4 180.60| 0.05 503 4.5 203.18 0.05 903 4 180.60] 0.05 903 4.5 203.18| 0.05 503 a4 180.60
ARROCILLO 0.04 903 4.5 156.29| 0.04 903 4 138.92| 0.04 503 4.5 156.29 0.04 903 a 138.92| 0.04 503 45 156.29| 0.0 903 4 138.92
AZUCAR RUBIA 0.96 903 4.5 3907.21) 0.96 903 4 3473.08| 0.96 503 4.5 3907.21 0.96 903 2 3473.08| 0.96 303 35 3907.21| 0.96 303 1 3473.08
HARINA INTEGRAL  0.10 903 4.5 406.35| 0.10 903 4 361.20| 0.10 903 4.5 406.35 0.10 903 2 361.20| 0.10 303 45 406.35| 0.10 903 4 361.20
KGSEM. |,106 ToraL mes| KESEM- 1,06 ToraL mes| KGSEM- 1,06 roraLmes| ¥6 SEM- 1uo6ane rotaL mes| ¥ SEM- |06aRes| semanas|ToTaL mes| K SEM- ToTAL MES| O
X HOGAR X HOGAR X HOGAR XHOGAR XHOGAR XHOGAR
2.42 803 45 9814352| 242 203 45 581452| 242 S03 4 8724.37| 242 803 45 S581492| 242 903 4 872437 242 203 5 10205.46| 113416.80
0.02 303 4.5 156.23| 0.04 503 4.5 156.23| 0.04 303 - 138.92| 0.0 503 45 156.28| 0.04 903 2 138.92| 0.04 903 5 173.65 1806.00
0.05 803 4.5 218.80| 0.05 503 4.5 218.80| 0.05 903 4 155.45| 0.05 503 4.5 218.80| 0.05 503 3 194.45| 0.05 803 5 243.12 2528.40
i 0.23 903 4.5 937.73| o023 S03 4.5 937.73| 023 503 4 833.54| 023 503 45 937.73] 023 903 4 833.54] 0.23 903 5 1041.52] 10836.00
004 903 4.5 156.28| 004 503 4.5 156.28| 004 903 K 138.92| ©.04 503 4.5 156.29| 0.04 903 K 138.92| 0.04 903 S 173.65 1806.00
0.23 903 4.5 937.73] o023 903 45 937.73| 023 903 4 833.54| 023 903 45 937.73] 023 903 4 83354 023 803 S 104192| 10836.00
1 _o08 303 45 31258| 008 903 45 312.58| 008 903 4 277.85| 008 903 45 31258 o©.08 903 4 277.85| 0.08 903 S 34731 3612.00
0.05 903 4.5 187.5! 0.05 903 45 187.55| 0.05 903 4 166.71| 0.05 903 45 187.55| 0.05 903 4 166.71| 0.05 903 5 20838 2167.20
[ 0.10 903 4.5 406.3! 0.10 903 45 406.35| 0.10 903 4 361.20| 0.10 903 45 406.35| 0.10 903 - 361.20| 0.10 903 5 451.50 4695.60
' 0.10 203 45 £06.3! 0.10 503 4.5 406.35| 0.10 503 4 361.20| 0.10 903 25 406.35] 0.10 503 bl 361.20| 0.10 503 = 45150 4695.60
| 0.15 903 4.5 553.50| 0.15 903 4.5 583.90| 0.15 903 4 527.81] 0©0.15 503 45 593.50| 0.15 903 2 52791 0.15 903 5 655.88 6862.80
' 0.05 903 4.5 218.80] 0.05 503 4.5 218.80| 0.05 503 4 185.45| 0.05 503 45 218.80| 0.05 903 4 194.45| 0.05 503 S 243.12 2528.40
| 0.05 S03 4.5 218.80| 0.0 503 4.5 218.80| 0.05 903 4 154.43| 0©0.05 503 4.5 218.80| 0.0 903 4 194.49| 0.05 903 S 243.12 2528.40
NEEET 903 45 16816.64| 414 503 4.5 16816.64| 4.14 903 B 14948.12| 4.14 503 4.5 16816.64| 4.14 903 4 14848.12| 4.24 903 s 18685.15| 194325.60
0.04 903 45 156.29| 004 903 45 156.298| 0.04 903 4 138.92| 004 503 45 156.29| 0.04 903 4 13892 0.04 903 5 173.85 1806.00
0.04 503 4.5 156.29| 004 903 45 156.29| 0.04 903 4 138.92| 0.04 903 45 156.29| 0.04 903 4 138.92| 0.04 903 S 173.65 1806.00
0.96 903 4.5 3907.21] 0.96 203 4.5 3907.21| 096 903 4 3473.08| 096 903 45 3907.21| 0.96 503 4 3473.08| 0.96 903 5 4341 35| 45150.00
0.21 303 45 1250.31] 031 903 4.5 1250.31| 031 S03 4 1111.38| 031 903 45 1250.31] ©0.31 903 - 1111.38| 0.31 903 5 1235.23| 14448.00
\ 0.02 503 45 156.29| 0.04 S03 4.5 156.23| 0.04 503 4 138.92| 0.04 903 45 156.2! 0.04 903 ol 138.92| 0.04 903 S 173.65 1806.00
' 0.05 903 45 203.18] 0.05 203 4.5 203.18] 005 203 4 180.60| 0.05 503 25 203.1 0.05 903 4 180.60| 0.05 803 5 225.75 2347.80
| 0.04 303 4.5 156.23| 0.04 503 4.5 156.28| 0.04 S03 4 138.92| 0.04 503 45 1586.2! 0.04 903 - 138.92| 0.04 503 5 173.65 1806.00
' 0.96 903 4.5 3507.21| 086 903 4.5 3507.21| 096 503 4 3473.08| 036 503 4.5 3907.21| 0.56 903 4 3473.08| 0.6 903 5 434135| asy
11 0.10 S03 4.5 406.35| 0©0.10 S03 4.5 406.35] 0.10 903 = 361,20 o©0.10 903 4 406.35| 0.10 503 4 361.20f 0.10 503 s 451.50] 4695.60
|




Cuadro N° : Proyeccion de Ingresos en Kilogramos - Afio 05

KG SEM. X KG SEM. X KG SEM. X KG SEM. X

Productos / Kg HOGAR TOTAL MES HOGAR HOGARES | SEMANAS | TOTAL MES HOGAR HOGARE! TOTAL MES TOTAL MES HOGAR
ARROZ 242 922 45 10021.43| 242 922 4 8907.94| 242 922 45 1002143 242 922 4 890794 242 922 45 10021.43| 242 922 4
ARROZ INTEGRAL| 0.04 922 45 159.58| 0.04 922 4 14185) 004 922 45 158.58 0.04 922 4 922 45 159.58| 0.04 922 4
QUINUA 0.05 922 45 22341 005 922 4 198.58| 0.05 922 45 22341 0.05 922 4 922 45 22341 005 922 4
LENTEJAS 023 922 45 957.46' 0.23 922 4 85108 023 922 45 857.46 023 922 4 922 45 957.45| 023 922 4
GARBANZOS 004 922 45 15958| 004 922 4 14185| 004 922 45 159.58 004 3922 4 3922 45 159.58| 0.04 922 4
FRIJOLES 023 922 45 957.46] 023 922 4 K .. 922 45 857.46 023 922 a4 922 45 957.46| 0.23 922 4
TRIGO 0.08 922 45 31915/ 008 922 4 X 922 45 319.15] 008 922 4 922 45 319.15| 008 922 4
SOYA 005 922 45 19149] 005 922 4 922 4as 191.49 005 922 4 922 45 191.49| 0.05 922 4
HARINA DE MAIZ 0.10 922 45 41490| 0.10 922 4 922 4as 414.90| 0.10 922 - 922 45 41490/ 0.10 922 4
SIETE CEREALES 0.10 922 45 41490/ 010 922 4 922 45 414.90 0.10 922 4 922 45 41490/ o010 922 4
AVENA 0.15 922 45 606.39| 0.15 922 4 922 45 606.39 0.15 922 4 922 45 606.39| 0.15 922 4
CARIHUA 0.05 922 45 22341 0.05 922 4 922 45 22341 0.05 922 4 922 45 22341 005 922 4
APl 005 922 45 22341 005 822 4 922 45 22341 0.05 922 a E 922 45 22341 005 922 4
PAPA 414 922 45 1717048| 4.14 922 4 922 45 17170.48| 414 922 4 15262.65| 4.14 922 45 1717048 414 922 4
CHIA 0.04 922 45 15958| 0.04 922 4 922 45 159.58 0.04 922 4 14185/ 004 922 45 159.58| 0.04 922 4
LINASA 004 922 45 159E| 0.04 922 4 922 45 159.58] 004 922 4 14185| 004 922 45 159.58| 004 922 4
AZUCAR BLANCA 096 922 45 3989.42| 056 922 4 922 45 3985.42 096 922 4 3546.15| 096 922 45 3989.42| 096 922 4
SAL 031 922 45 127652' 031 922 4 922 45 1276.62 031 922 4 113477] 031 922 45 1276.62] 031 922 4
PALLARES 0.04 922 45 4 922 45 159.58 004 922 4 14185| 004 922 45 159.58| 004 922 4
CAFE EN GRANO 005 922 45 4 922 a5 207.45 0.05 922 4 lu,d 0.05 922 45 Zm 0.05 922 4
ARROCILLO 004 922 45 4 922 a5 159.58 0.04 922 4 1‘1&1 0.04 922 45 159.5_8J 004 922 4
AZUCAR RUBIA 096 922 45 4 922 45 3989.42 096 922 - 3546.15| 096 922 45 3989.42| 096 922 4
HARINA INTEGRAL| 0.10 922 45 4 922 45 414.90| 0.10 922 4 36880 0.10 922 45 41490 o010 922 4

KG SEM. X KG SEM. X' KG SEM. X KG SEM. X KG SEM. X KG SEM, X
HOGAR | HOGARES|SEMANAS| TOTAL MES| " . 0" | HOGARES | SEMANAS | TOTALMES| " o HOGARES | SEMANAS | TOTAL MES HOGAR | HOGARES|SEMANAS| TOTALMES| o 0 HOGARES |SEMANAS | TOTAL MES HOGAR | IOGARES|SEMANAS| TOTAL MES

2.42 922 45 10021.43] 2.42 922 45 1002143 242 922 4 8907.94| 242 922 4.5 10021.43| 242 922 4 8907.94] 242 922 ] 11134.52|115803.20
0.0 922 45 155.58] 0.04 922 45 155.58| 0.04 922 4 141.85| 0.04 922 45 159.58| 0.04 922 4 14185| 004 922 5 177.31| 1844.00
0.05 922 45 22341 0.05 922 45 223411 0.05 922 4 158.58| 0.05 922 4.5 22341 0.05 922 4 158.58| 0.05 922 5 248.23| 2581.60
0.23 922 4.5 957.46] 0.23 922 4.5 957.46| 0123 922 4 851.08| 023 922 4.5 957.46| 023 922 < 851.08| 0.23 922 5 1063.85| 11064,00
0.04 922 4.5 159.58| 0.04 922 45 159.58| 004 922 4 14185)] 004 922 4.5 159.58| 0.04 922 4 141.85| 004 922 5 177.31| 1844.00
0.23 922 45 957.46] 023 922 45 957,46/ 023 922 4 85108 023 922 45 957,46 023 922 4 gs108| 023 922 5 1063.85| 11064.00
,08 922 4 319.15 .08 922 4 3191 0.08 922 4 283,69 08 922 4 319.15| 0.0¢ 922 4 283 .6 08 922 354 6. 3688,00
.08 922 4 19149 08 922 & 191.4 0.08 922 4 70. .05 922 4 191 & 0. 922 4 70. .05 922 212.7 2212.80
922 4 414,90 , 922 4 41490 010 922 4 68, 8¢ 0 922 5 414.90| 0. 922 4 68.8C 0 922 46100| 4794.40

922 4 414,90 X 922 4 414.9¢ 0.10 922 4 68.8C .10 922 4 41490 O 922 4 68.8C .10 922 46100| 4794.40

. 922 4 506. X 922 “ 506. 0.15 922 < 39.02 .15 922 < 506.39| 0. 922 4 02| 015 922 77| 7007,20
.0f 922 4 23. .05 922 &, 4 0.05 922 4 98.58 .05 922 4 23.4 (X 922 4 58.58 08 922 48.2 2581.60
08 922 - 23.4 .05 922 4 4 0.05 922 4 98.58 .05 922 4 23.4 0. 922 4 58.58 .0S 922 48.2 2581.60
4.14 922 4. 1717048 4.14 922 4.5 17170.48| 4.14 922 4 15262.65 4.14 922 4.5 1717048 414 922 4 1526265 414 922 5 19078.31[198414,40
0.04 922 “ 159.58] 0.04 922 4.5 169 58 0.04 922 - 14185| 004 922 4.5 §9.58| 004 922 4 14185| 004 922 5 177.31] 1844.00
0.04 922 4 159 5 0.04 922 45 169.58 0.04 922 4 14185| 004 922 45 $9.58| 004 922 4 14185| 004 922 5 177.31] 1844.00
0.96 922 45 3989.42] 096 922 45 3989.42] 096 922 4 3546.15| 0.96 922 45 3989.42|] 096 922 4 3546.15| 096 922 5 4432 69| 4610000
0.31 922 45 1276.6. .31 922 45 1276.62| 031 922 4 113477 031 922 45 1276.62] 031 922 “ 113477 031 922 5 1418 46| 14752.00
.04 922 4 59.5¢ .04 922 4. 159.58| 0.04 922 4 141.85 .04 922 4 59.58| 0.04 922 4 14185| 004 922 77. 1844.00
.05 922 4. 07.4 .05 922 & 207.4 0.05 922 - 184.40 .05 922 4 07 .45 0.05 922 4 184.40| 0.05 922 30. 2397.20
.04 922 4. 55.58] .04 922 4. 158, 0.04 922 4 141.85 .04 922 4 59.58 0.04 922 4 141.85| 004 922 77.. 1844.00
.96 922 4. 3989.42 .96 922 4 3589.4 0.96 922 4 3546.15 .96 922 4 3989.42( 096 922 - 3546.15| 096 922 4432 69| 46100.00)
0.10 922 45 41450| 0.10 922 45 41490 0.10 922 4 368.80| 0.10 522 4.5 41490 0.10 922 4 368.80| 0.10 922 5 461.00] 4794.40
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Cuadro N° : Gastos Remunerativos

REGIMEN LABORAL MYPE - PEQUENA EMPRESA

1| Personal Administrativo Cantidad | Rem. Mes Rem. Anual Gratificac. Bonif. Ext. CTS ESSALUD TOTAL
1.1 Administrador 1/ S/ 1,200.00 | S/ 14,400.00 | S/ 1,200.00 | S/ 108.00| S/ 600.00 | S/ 1,296.00 | S/ 17,604.00
1.2 Secretaria 1S/ 930.00 | S/ 11,160.00 | S/ 1,200.00 | S/ 108.00| S/ 465.00 | S/ 1,004.40 | S/ 13,937.40
1.3 Almacenero 1| S/ 1,000.00 | S/ 12,000.00 | S/ 1,200.00 | S/ 108.00| S/ 500.00 | S/ 1,080.00 | S/ 14,888.00
2 | Personal de Ventas
2.1 | Cajera 1/ S/ 1,000.00 | S/ 12,000.00 | S/ 1,200.00 | S/ 108.00| S/ 500.00 | S/ 1,080.00 | S/ 14,888.00
2.2 | Vendedor / acomodador 1 1S/ 930.00 | S/ 11,160.00 | S/ 1,200.00 | S/ 108.00| S/ 465.00 | S/ 1,004.40 | S/ 13,937.40
2.3 | Vendedor / acomodador 2 1S/ 930.00 | S/ 11,160.00 | S/ 1,200.00 | S/ 108.00| S/ 465.00 | S/ 1,004.40 | S/ 13,937.40
Total | S/ 89,192.20

B. LEG. Decreto Supremo N° 013-2013-PRODUCE.

Bonificacion Extraordinaria del 9% conforme a la ley 30334.
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DETERMINACION DE PRODUCTOS A VENDER - ANO 1

GRANOS, CEREALES, HARINAS, LEGUMBRES Y SEMILLAS

VALOR | MARGEN | VALOR PRECIO

N° PROE:EL(:LEN A KILO CZ)RI\I/EI(F:’IROA C\({)’::I-SRRA COMPRA | UTILIDAD | DE VENTA | DE VENTA

UNITARIO | BRUTA | UNITARIO | UNITARIO

1 ARROZ 50 | S/155.00 | S/131.36 | S/ 2.63 259%| S/ 3.31 3.90

ARROZ

2 INTEGRAL 50 | S/185.00| 5/156.78 S/ 3.14 29.8%| S/ 4.07 4.80

3 QUINUA 50 | S/300.00 | S/254.24 | S/ 5.08 25.0%| S/ 6.36 7.50

4 LENTEJAS 46 | S/295.00 | S/250.00 | S/ 5.43 24.8%| S/ 6.78 8.00

5 GARBANZOS 25 | S/163.00 | S/138.14 | S/ 5.53 304%| S/ 7.21 8.50

6 FRIJOLES 46 | S/320.00 | S/271.19 | S/ 5.90 26.5%| S/ 7.46 8.80
S/ S/

/ TRIGO 10 45.00 38.14 S/ 3.81 289%| S/ 4.92 5.80

8 SOYA 30 | S/135.00 | S/114.41| S/ 3.81 289%| S/ 4.92 5.80

9 | HARINADE MAIZ | 50 | S/140.00| S/118.64 | S/ 2.37 32.0%| S/ 3.13 3.70

10 | SIETE CEREALES | 50 | S/120.00 | S/101.69 | S/ 2.03 33.5%| S/ 2.72 3.20
S/ S/

1 AVENA 10 55.00 46.61 S/ 4.66 36.4%| S/ 6.36 7.50

12 CANIHUA 30 | S/300.00| S/254.24| S/ 8.47 35.0%| S/ 11.44 13.50
s/

13 API 30 | 5/110.00 93.22 S/ 3.11 36.4%| S/ 4.24 5.00

14 PAPA 100 | S/120.00 | S/101.69 | S/ 1.02 33.0%| S/ 1.35 1.60

15 CHIA 23 | S/240.00| S/203.39 | S/ 8.84 24.6% | S/ 11.02 13.00

16 LINASA 25 | S/275.00 | S/233.05| S/ 9.32 27.3%| S/ 11.87 14.00

17 | AZUCAR BLANCA | 50 | S/140.00 | S/118.64 | S/ 2.37 28.7%| S/ 3.05 3.60
S/ S/

18 SAL 25 32.00 27.12 S/ 1.08 33.0%| S/ 1.44 1.70
s/

19 PALLARES 25 | $/105.00 88.98 S/ 3.56 26.2%| S/ 4.49 5.30

20 | CAFE EN GRANO | 15 | S/255.00 | S/216.10 | S/ 14.41 29.4% | S/ 18.64 22.00
s/

21 ARROCILLO 50 | $/100.00 84.75 S/ 1.69 25.0% | S/ 2.12 2.50

22| AZUCARRUBIA | 50 | S/130.00| S/110.17 | S/ 2.20 30.9%| S/ 2.88 3.40

HARINA
23 INTEGRAL S0 | 5/148.00 | $/125.42 S/ 2.51 35.0%| S/ 3.39 4.00
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DETERMINACION DE PRODUCTOS A VENDER - ANO 2

GRANOS, CEREALES, HARINAS, LEGUMBRES Y SEMILLAS

INFLACION PROYECTADA ANUAL: 2.60% } ) ) )
VALOR | MARGEN | VALOR PRECIO

N° PROE:EL(:LEN A KILO CZ)RI\I/EI(F:’IROA C\Cl)’::l-gRRA COMPRA | UTILIDAD | DE VENTA | DE VENTA

UNITARIO | BRUTA | UNITARIO | UNITARIO

1 ARROZ 50 | S/159.03 | S/134.77 | S/ 2.70 259%| S/ 3.39 4.00

ARROZ

2 INTEGRAL 50 | S/189.81 5/160.86 S/ 3.22 29.8%| S/ 4.18 4.93

3 QUINUA 50 | S/307.80 | S/260.85 | S/ 5.22 25.0%| S/ 6.52 7.70

4 LENTEJAS 46 | S/302.67 | S/256.50 | S/ 5.58 24.8%| S/ 6.96 8.21

5 GARBANZOS 25 | S/167.24 | S/141.73 | S/ 5.67 30.4%| S/ 7.39 8.72

6 FRIJOLES 46 | S/328.32 | S/278.24 | S/ 6.05 26.5%| S/ 7.65 9.03
S/ S/

/ TRIGO 10 46.17 39.13 S/ 3.91 28.9%| S/ 5.04 5.95

8 SOYA 30 | S/138.51 | S/117.38 | S/ 3.91 28.9%| S/ 5.04 5.95

9 |HARINADE MAIZ | 50 | S/143.64 | S/121.73 | S/ 2.43 32.0%| S/ 3.21 3.79

10 | SIETE CEREALES | 50 | S/123.12 | S/104.34| S/ 2.09 33.5%| S/ 279 3.29
S/ S/

1 AVENA 10 56.43 47.82 S/ 4.78 36.4%| S/ 6.52 7.70

12 CANIHUA 30 | S/307.80| S/260.85| S/ 8.69 35.0%| S/ 11.74 13.85
s/

13 API 30 | 5/112.86 95.64 S/ 3.19 36.4%| S/ 4.35 5.13

14 PAPA 100 | S/123.12 | S/104.34 | S/ 1.04 33.0%| S/ 1.39 1.64

15 CHIA 23 | S/246.24 | S/208.68 | S/ 9.07 24.6% | S/ 11.30 13.34

16 LINASA 25 | S/282.15| S/239.11| S/ 9.56 27.3%| S/ 12.18 14.37

17 | AZUCAR BLANCA | 50 | S/143.64 | S/121.73 | S/ 2.43 287%| S/ 3.13 3.70
S/ S/

18 SAL 25 32.83 27.82 S/ 111 33.0%| S/ 1.48 1.75
s/

19 PALLARES 25 | S/107.73 91.30 S/ 3.65 26.2%| S/ 4.61 5.44

20 | CAFE EN GRANO | 15 | S/261.63 | S/221.72 | S/ 14.78 29.4% | S/ 19.13 22.57
s/

21 ARROCILLO 50 | $/102.60 86.95 S/ 1.74 25.0%| S/ 2.17 2.57

22| AZUCARRUBIA | 50 | S/133.38| S/113.03 | S/ 2.26 30.9%| S/ 2.96 3.49

HARINA
23 INTEGRAL S0 | S/151.85| 5/128.68 S/ 2.57 35.0%| S/ 3.47 4.10
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DETERMINACION DE PRODUCTOS A VENDER - ANO 3

GRANOS, CEREALES, HARINAS, LEGUMBRES Y SEMILLAS

INFLACION PROYECTADA ANUAL: 2.60% } ) ) )
VALOR | MARGEN | VALOR PRECIO

N° PROE:EL(:LEN A KILO CZ)RI\I/EI(F:’II?A C\({)'::I-SRRA COMPRA | UTILIDAD | DE VENTA | DE VENTA

UNITARIO | BRUTA | UNITARIO | UNITARIO

1 ARROZ 50 | S/163.16 | S/138.28 | S/ 2.77 259%| S/ 3.48 4.11

ARROZ

2 INTEGRAL S0 | S/194.75 | 5/165.04 S/ 3.30 29.8%| S/ 4.28 5.06

3 QUINUA 50 | S/315.80 | S/267.63 | S/ 5.35 25.0%| S/ 6.69 7.90

4 LENTEJAS 46 | S/310.54 | S/263.17 | S/ 5.72 24.8%| S/ 7.14 8.43

5 GARBANZOS 25 | S/171.59 | S/145.41| S/ 5.82 30.4%| S/ 7.58 8.95

6 FRIJOLES 46 | S/336.86 | S/285.47 | S/ 6.21 26.5%| S/ 7.85 9.26
S/ S/

/ TRIGO 10 47.37 40.14 S/ 4.01 28.9%| S/ 5.17 6.11

8 SOYA 30 | S/142.11| S/120.43 | S/ 4.01 28.9%| S/ 5.17 6.11

9 | HARINADE MAIZ | 50 | S/147.37| S/124.89 | S/ 2.50 32.0%| S/ 3.30 3.89

10 | SIETE CEREALES | 50 | S/126.32| S/107.05| S/ 2.14 33.5%| S/ 2.86 3.37
S/ S/

1 AVENA 10 57.90 49.07 S/ 4.91 36.4%| S/ 6.69 7.90

12 CANIHUA 30 | S/315.80| S/267.63 | S/ 8.92 35.0%| S/ 12.04 14.21
s/

13 API 30 | S/115.79 98.13 S/ 3.27 36.4%| S/ 4.46 5.26

14 PAPA 100 | S/126.32 | S/107.05| S/ 1.07 33.0%| S/ 1.42 1.68

15 CHIA 23 | S/252.64 | S/214.10| S/ 9.31 24.6% | S/ 11.60 13.69

16 LINASA 25 | S/289.49 | S/245.33 | S/ 9.81 27.3%| S/ 12.49 14.74

17 | AZUCAR BLANCA | 50 | S/147.37 | S/124.89 | S/ 2.50 287%| S/ 3.21 3.79
S/ S/

18 SAL 25 33.69 28.55 S/ 1.14 33.0%| S/ 1.52 1.79
s/

19 PALLARES 25 | 5/110.53 93.67 S/ 3.75 26.2%| S/ 4.73 5.58

20 | CAFE EN GRANO | 15 | S/268.43 | S/227.49 | S/ 15.17 29.4% | S/ 19.62 23.16
s/

21 ARROCILLO S0 | $/105.27 89.21 S/ 1.78 25.0%| S/ 2.23 2.63

22| AZUCARRUBIA | 50 | S/136.85| S/115.97 | S/ 2.32 30.9%| S/ 3.04 3.58

HARINA
23 INTEGRAL S0 | $/155.80 | $/132.03 S/ 2.64 35.0%| S/ 3.56 4.21
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DETERMINACION DE PRODUCTOS A VENDER - ANO 4

GRANOS, CEREALES, HARINAS, LEGUMBRES Y SEMILLAS

INFLACION PROYECTADA ANUAL: 2.60% } ) ) )
VALOR | MARGEN | VALOR PRECIO

N° PROE:EL(:LEN A KILO CZ)RI\I/EI(F:’II?A C\({))::I-SRRA COMPRA | UTILIDAD | DE VENTA | DE VENTA

UNITARIO | BRUTA | UNITARIO | UNITARIO

1 ARROZ 50 | S/167.41 | S/141.87 | S/ 2.84 259%| S/ 3.57 4.22

ARROZ

2 INTEGRAL S0 | 5/199.81 5/169.33 S/ 3.39 29.8%| S/ 4.40 5.19

3 QUINUA 50 | S/324.01| S/274.59 | S/ 5.49 25.0%| S/ 6.86 8.10

4 LENTEJAS 46 | S/318.61| S/270.01 | S/ 5.87 24.8%| S/ 7.33 8.64

5 GARBANZOS 25 | S/176.05 | S/149.19 | S/ 5.97 30.4%| S/ 7.78 9.18

6 FRIJOLES 46 | S/345.61 | S/292.89 | S/ 6.37 26.5%| S/ 8.05 9.50
S/ S/

/ TRIGO 10 48.60 41.19 S/ 4.12 28.9%| S/ 5.31 6.26

8 SOYA 30 | S/145.81 | S/123.56 | S/ 4.12 28.9%| S/ 5.31 6.26

9 | HARINADE MAIZ | 50 | S/151.21| S/128.14| S/ 2.56 32.0%| S/ 3.38 3.99

10 | SIETE CEREALES | 50 | S/129.61| S/109.84 | S/ 2.20 33.5%| S/ 2.93 3.46
S/ S/

1 AVENA 10 59.40 50.34 S/ 5.03 36.4%| S/ 6.87 8.10

12 CANIHUA 30 | S/324.01| S/274.59 | S/ 9.15 35.0% | S/ 12.36 14.58

13 API 30 | S/118.81| S/100.68 | S/ 3.36 36.4%| S/ 4.58 5.40

14 PAPA 100 | S/129.61 | S/109.84 | S/ 1.10 33.0%| S/ 1.46 1.72

15 CHIA 23 | S§/259.21 | S/219.67 | S/ 9.55 24.6% | S/ 11.90 14.04

16 LINASA 25 | $/297.01| S/251.71| S/ 10.07 27.3%| S/ 12.82 15.12

17 | AZUCAR BLANCA | 50 | S/151.21| S/128.14 | S/ 2.56 28.7%| S/ 3.30 3.89
S/ S/

18 SAL 25 34.56 29.29 S/ 1.17 33.0%| S/ 1.56 1.84
s/

19 PALLARES 25 | $/113.40 96.11 S/ 3.84 26.2%| S/ 4.85 5.72

20 | CAFE EN GRANO | 15 | S/275.41| S/233.40 | S/ 15.56 29.4% | S/ 20.13 23.76
s/

21 ARROCILLO S0 | 5/108.00 91.53 S/ 1.83 25.0%| S/ 2.29 2.70

22| AZUCARRUBIA | 50 | S/140.41| S/118.99| S/ 2.38 30.9%| S/ 3.12 3.68

HARINA
23 INTEGRAL 50 | 5/159.85 | 5/135.46 S/ 271 35.0%| S/ 3.66 4.32
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DETERMINACION DE PRODUCTOS A VENDER - ANO 5

GRANOS, CEREALES, HARINAS, LEGUMBRES Y SEMILLAS

INFLACION PROYECTADA ANUAL: 2.60% } ) ) )
VALOR | MARGEN | VALOR PRECIO

N° PROE:EL(:LEN A KILO CZ)RI\I/EI(F:’IROA C\Cl)’::l-gRRA COMPRA | UTILIDAD | DE VENTA | DE VENTA

UNITARIO | BRUTA | UNITARIO | UNITARIO

1 ARROZ 50 | S/171.76 | S/145.56 | S/ 2.91 259%| S/ 3.67 4.32

ARROZ

2 INTEGRAL S0 | 5/205.00 $/173.73 S/ 3.47 29.8%| S/ 451 5.32

3 QUINUA 50 | S/332.44| S/281.73 | S/ 5.63 25.0%| S/ 7.04 8.31

4 LENTEJAS 46 | S/326.90 | S/277.03 | S/ 6.02 24.8%| S/ 7.52 8.87

5 GARBANZOS 25 | S/180.62 | S/153.07 | S/ 6.12 30.4%| S/ 7.98 9.42

6 FRIJOLES 46 | S/354.60 | S/300.51| S/ 6.53 26.5%| S/ 8.26 9.75
S/ S/

/ TRIGO 10 49.87 42.26 S/ 4.23 28.9%| S/ 5.45 6.43

8 SOYA 30 | S/149.60 | S/126.78 | S/ 4.23 28.9%| S/ 5.45 6.43

9 | HARINADE MAIZ | 50 | S/155.14 | S/131.47| S/ 2.63 32.0%| S/ 3.47 4.10

10 | SIETE CEREALES | 50 | S/132.98 | S/112.69 | S/ 2.25 33.5%| S/ 3.01 3.55
S/ S/

1 AVENA 10 60.95 51.65 S/ 5.16 36.4%| S/ 7.05 8.31

12 CANIHUA 30 | S/332.44| S/281.73 | S/ 9.39 35.0%| S/ 12.68 14.96

13 API 30 | S/121.89| S/103.30| S/ 3.44 36.4%| S/ 4.70 5.54

14 PAPA 100 | S/132.98 | S/112.69 | S/ 1.13 33.0%| S/ 1.50 1.77

15 CHIA 23 | S/265.95| S/225.38 | S/ 9.80 24.6% | S/ 12.21 14.41

16 LINASA 25 | S/304.73 | S/258.25 | S/ 10.33 27.3%| S/ 13.15 15.52

17 | AZUCAR BLANCA | 50 | S/155.14 | S/131.47 | S/ 2.63 28.7%| S/ 3.38 3.99
S/ S/

18 SAL 25 35.46 30.05 S/ 1.20 33.0%| S/ 1.60 1.89
s/

19 PALLARES 25 | S/116.35 98.60 S/ 3.94 26.2%| S/ 4.98 5.87

20 | CAFE EN GRANO | 15 | S/282.57 | S/239.47 | S/ 15.96 29.4% | S/ 20.66 24.38
s/

21 ARROCILLO S0 | 5/110.81 93.91 S/ 1.88 25.0%| S/ 2.35 2.77

22| AZUCARRUBIA | 50 | S/144.06 | S/122.08 | S/ 2.44 30.9%| S/ 3.20 3.77

HARINA
23 INTEGRAL 50 | 5/164.00 | 5/138.99 S/ 2.78 35.0%| S/ 3.75 4.43
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BENEFICIOS DE LOS TRABAJADORES MICRO Emp. PEQUENA Emp.
Remuneracion Minima Vital: Sl Sl
Asignacion Familiar: NO NO
CTS.: NO Sl

15 remuneraciones

diarias por afo.

Gratificaciones 25 Dic. 28 Jul.: NO Sl

Media remuneracion

en cada ocasion.
Vacaciones: Sl Sl
15 dias al afo. 15 dias al afio.
Descanso Semanal Obligatorio: Sl Sl
Feriados no Laborables: Sl Sl
Jornada de Trabajo: 48 horas 48 horas semanal
semanal
Trabajo en Sobretiempo: Sl Sl
Jornada Nocturna: Si es habitual. 35 % del RMV
Utilidades: NO Sl
Seguro Complementario de Trabajo de Riesgo NO Sl
(SCTR)
Seguro Social de Salud: Si, Essalud o Si, Essalud.
SIS.

Sistema Pensionario: Si, ONP, AFP. Si, ONP, AFP.
Seguro de Vida: NO NO
Indemnizacién por Despido: Sl Sl
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